
}� M.\RMARA GNiVE�Siu:si YA'flHt\'i 

TASARIMDA INTIHAL ' 'PLAGIARISM" 

£00/HRYAYAP; 

Mlr/1\i•� VM�I"<� 
c-,;1c1•! S;n.,i"' i:.._.t;l''>I 
fN1.1tJI lkllrll'!I f.1� Oc:lwnil 
MAHllVI

o.., 

C.Un(ltn<l.'<k d01.'11U l,lS.l 1btYn� uti:nw,:,,. p.tlilfd.t ..... !ll('l1 yi.>t butm;Jl(liJ Vll' ! !(I f11m)bma ◊ntmll
il\l.int.l!la, -..)91i.fflrt l 1,l ... � ,,::f,,eb, ,, 9�in a1rnrm.1Mhr � l.lTlilll f,l',JfffW h":-t'l1f1'1t-rllW'gill1" b.1�'fflli
Olan I.M i.lrvl\ ayn, (1,eh!�/i(.'112' W !ty;llil <,ah•D bo \»sk.l t;tUl't' �; 11) 1 h1U lrlll ,l:n, • .i1.111 • .-nt11�1(ihi ()i1l •Zt ( U •

J1f tlu •,dJl'#e bl)<lllfl bit uf\in, ,n pi.. ifrl . ,  dc-1 ... , k,17and,( 1m1 \jl:111'1'1 r�1.., fltm.d,u, bv UNl'll!!J I r.,U,S et:JMf
y, 1  d;. bire b,1 k�•.fil)'arakMm fl.al-st' (ekabel Ol'l¥n \lill<ltinakt� hem cit: \lf'J (llJI\ tJl-li\llfihm•-.\ i.,s, . ,  
llf1(¥1,U1 ve we11l!"l es1 9ras.inda har� e"""I · z.1nur � p.Ylfyl blr ,mt1mr:l,1 <;ollrr1.11,1 ,1':li1 Pl.lq�lw, y,1
d.! t&Sctornd� 1n!l\al darak ;�ruml�bileceg!mu. t).i 4V\f111 t-J,un citmv�!-, t111111,IJI Iii' �19!,l!etVne',lt"
,;.i,ii}lm)I.U ,-e 1\11<.etialer bu l.onodi hl'oru ;l("'ld r!lmc,��l�lmt1l:1 .'Vllr

GiAf 
Oii,olli:-tll lh<1I n$1f=nil ola1al�hn�b1lecei �,msm tclWTILUti'ln- "pl(,gitfrc"kd.rr'le",o1r1dt'l'lg.'I 

iin-lo:•• ulup bi ii Ii ml I y.i. d , ,  hit.-� L,,,rip yL1111�); o1f'l.1mu·\st �lml)(lcd1 1  c.,, 1num, (rot>« pl,JQ1.�1hm ,
hm .. 1ny,':u)liwll, 1  <1�·1� 1  tu �sennh, Ut l.rmu n,n�•.tdil 1am;in-.,11n.C5Cl'lnv,;r-:u,:;n,11r1 1,n, <,lm,1lm,•11nt<
t,,y11.,I-(JCr'.tt.·m ,-•l:W:t1 l.111eblr l<ull1111 ip kl�ltmn lo.ffld! �ri Qlbi nost1'f,np,;i ,,ni:mlflll
b..11.iru!n',lkt,)d11. ti J

biariir, :,O.!Sin:.1.ln b;ik1 ld,i)nrl,1 i: 1.1 91clr,,rntn, Mfik!f• (W91i11 l'>.itn1l.:111n t,,;Ari b.i},1111111,rd,\n 1-',,,ndht:•
1¥1e b<tt'i1?1Nr:kti o..,·,mt �':Jlam.)I ,,teyl'n ��mlt'I 1,y,1'11\'.14'1 ,a.J.J.,,vygt.dinl'lr1.k1addu�ugc,o!me-= 
1.!'l.l lr \fy-gu l;iJT00,1 'filW•""�'b."flJ� bl! Dt<t,;-c w h1,.,tf,:.-- l:011)',1 rd1 ln 1tb� YA-d.� (Ol;ltii�uk dc¢1)1 ldtl: lc r
i.,, 1r,.L1,� i:u lt II ue:r.u111 0 111in:il urunu a�11t!enr. iiln1Nlo11 dtcnmd:T.ctl!1.

TannmK«umas,n1nGe,·ekJIIOI 
I umiJar, 9elij11ICUJ00 tecn.rbe -.-e bl91 l:lnb:nl!:r11'1 ,  r;Mol.-mt' lul)\ k.illt'..,,. lf,ll.it!,111\jl 1i1 , 1 !11 1:t: 1iak 

lt)Jl!lf�mal.taclflar. 8u se�ple tel-.n1t o..--ti'!k!crl hcmrn hc-mt"'l .�'!•ob,, IJll:loll!l!n lil\o"!fU1 1Ja1 , '><11!!1 illll\
,ro!amda Oflernl b,fil�ttlr hal!f\C gcln,r,�bl.1111.11 1 �.,11.,yY.w.ik tubu l� 1l..1!Y., dd>?�nru,1,_ '\ I.Cy1,1 lcrc 
kM$i, kofU'lmal:)n gCffl.1ill61q;n �llt�c-rJJha Onerrl l huh: r1t'lttli)I r i1I

GU!'lllflUlde c;l?Yfemi21 ,;.Yilo C'fyill�r.i. i.;,,1ll,mdl(Jfl1 1rmr,biy.!I.Y,1, gi)dgjnv ")'�\� 11.,afe�,e..
Undl,"l,,nl,l 01an:bll!,:ff.>Odo�d�,-.mt fi)'iltln ·�lll',1e, k\A.ln1 l.m ni-,ln:tnt<Nn -� W$im �il.en,,1n 1),1)'1 a;;,

'" 



  

larak yerini başka değerlere bırakmıştır. Ürünlerin maddi değerlerinin çok büyük bölümü, bilgi birikimi, 

barındırdığı teknoloji, yapılan araştırma-geliştirme çalışmaları, endüstriyel tasarım koruması, patent ve 

marka değeri gibi etkenlerden oluşmaktadır. Bu nedenle, sınai mülkiyet haklarının temellerini oluşturan 

endüstriyel tasarım, patent, faydalı model ve marka gibi kavramlar, aynı zamanda, ticari bir faktör olarak 

karşımıza çıkmaktadır. 

Sınai Mülkiyet kavramı genel tanımı ile sanayide ve tarımdaki buluşların, yeniliklerin, yeni tasarımların 

ve özgün çalışmaların ilk uygulayıcıları adına veya ticaret alanında üretilen ve satılan malların üzerlerin- 

deki üreticisinin veya satıcısının ayırt edilmesini sağlayacak işaretlerin sahipleri adına kayıt edilmesini ve 

böylece ilk uygulayıcıların ürünü üretme ve satma hakkına belirli bir süre sahip olmalarını sağlayan gayri 

maddi bir hakkın tanımıdır.I3) 

Ülkemizde Tasarım Koruması 

Endüstri ürünleri, satışlarından kazanç sağlamak amacı ile üretilmiş ürünlerdir. Bu nedenle tasarıma 

yapılan yatırımı koruma altına almak gerekmektedir. 

Türkiye'de endüstriyel tasarımların tescil yolu ile korunması, 27 Haziran 1995 tarihli ve 554 sayılı En- 

düstriyel Tasarımların Korunması ile ilgili Kanun Hükmünde Kararame ile gerçekleşmiştir.f4| 

Bir tasarımın 27 Haziran 1995 tarihli ve 554 sayılı Endüstriyel Tasarımların Korunması ile ilgili Kanun 

Hükmünde Kararname ile korunması için tescil edilmesi gerekmektedir. “Korunabilmesi için tasarımın 

işlevsel olmasına ve estetik bir değer taşımasına gerek yoktur. Bu sebeple kumaş, halı, kilim, duvar kağıdı 

motifleri ve estetik bir kalite taşımayan tasarımlar da, kanuni şartlara uyuyorlarsa korunurlar. Ancak bir 

tasarımın İşlevsel nitelik taşıması ve/veya estetik değer ve düzeye sahip olması korunmasına engel de- 

ğildir” (5) 

Bir ürünün 554 sayılı Endüstriyel Tasarımların Korunması ile ilgili Kanun Hükmünde Kararname ile 

korunması için, o ürünün endüstriyel yolla birden fazla üretilmiş olması gerekmektedir. Eğer ürün birden 

fazla sayıda üretilemiyor veya üretilmek istenmiyorsa, ürün sanat eseri kapsamına girer ve telif hakkı kap- 

samında korunur. (6) 

Tasarımda Plagiarism 

Başarılı olanı taklit etmek ile takip etmek arasındaki fark tartışılmayacak derecede büyüktür. Takip et- 

mek, yani örnek almak, başarıya ulaşmak için esas alınması gereken önemli davranışlardan biriyken, taklit 

etmek ise başkalarının emeklerini çalmak olarak tanımlanabi 

Herhangi bir kişiyi, olguyu ya da ürünü örnek alarak geliştirmenin, üzerine kişilerin kendilerinden 

bir şeyler koyarak yeni bir ürün oluşturmalarının çok hatalı bir davranış olduğu söylenemez. Fakat örnek 

almak ile kopyalamayı karıştırmamak gerekmektedir. 

Tasarımın ürünlerin ticari başarısına olan katkısı sonucu taklit, günümüz ekonomisinde özgün tasa- 

rımlar yapan firma ve kişilerin önemle korunmaları gereken bir problem olarak karşılarına çıkmaktadır. Bu 

durum kimi zaman etkilenme ve benzerlik olarak tanımlayabileceğimiz sınırların dışına çıkarak taklit etme 

ya da kopyalama olarak tanımlayabileceğimiz bir boyuta gelmektedir. 

Taklit etmeyi, bir şeyin benzerini üretmek, benzer davranış sergilemek, imitasyon, belli bir örneğe 

benzemeye veya benzetmeye çalışma, kopyalamayı ise bire bir, tıpkısını uygulamaya çalışmak, bir şeyin 

aslına benzetilerek yapılan, düzme, düzmece olarak tanımlayabiliriz. Ürünleri taklit etme ya da kopyalama 
eylemine marka değeri de katıldığı zaman ortaya çıkan ürüne sahte ürün denmektedir. Bir ürünü veya 

markayı, ismini taklit etmek haksız rekabet olacağı gibi tüketiciyi aldatmaya yönelik bilgilendirme de 

haksız rekabete girer. 

 



TASARIMDA İNTİHAL “PLAGIARISM” 

Her iki durumda da ürünler üzerinde “iltibas” olarak tanımlanan, yani birbirine çok benzeyen iki şeyin 

karışması, andırışma durumu oluşmaktadır. 

Sonuç 

Dünya üzerinde yapılan ticaretin 9610 gibi önemli bir oranı sahte ürünlerden oluşmaktadır. Bu durum 

her sene dünyada 200 ile 300 milyar avro kayba ve yaklaşık 200.000 kişinin işsiz kalmasına sebep olmak- 

tadır. (7) Yapılan araştırmalar bu durumun gün geçtikçe arttığını bildirmekte ve özgün tasarımların uluslar 

arası kanunlar ile korunması gerekliliğini önemle ortaya koymaktadır. 

1977 yılında Prof. Rido Busse öncülüğünde, taklit ürünler ve bu ürünlerin ekonomiye yaptığı olumsuz 

etkilere dikkat çekmek amacı ile negatif ödül olarak tanımlanabilecek plagiarizm ödülleri dağıtılmaya 

başlamıştır. Ödül, her sene jüri tarafından suçlu bulunarak en göze batan tasarım kopyalarına verilmekte 

ve bu ürünleri Almanya'nın Solingen kentinde bulunan Plagiarisrm müzesinde sergileyerek toplumu bi- 

linçlendirmeye ve dikkatleri bu konunun üzerine çekmeyi amaçlamaktadır. 

Aşağıda her yıl verilen plagiarizm ödüllerinden örnekler verilerek durumun ciddiyetinin üzerinde du- 

rulmak istenmiştir. 

  

Resim 1. 2010 yılı birincisi 

Orjinal: Tupperware Deutschland GmbH, Frankfurt, Almanya 

Taklit: Shanghai Yuhao Household Appliance Manufacturing Co, 

Ltd., Shanghai, Çin Halk Cumhuriyeti 

KEMAN 

    
Resim 2. 2009 yılı birincisi 

Orjinal: Stiebel Eltron GmbH & Co. KG, Holzminden, Almanya 

istribution: isimax GmbH, Hess. Oldendorf, Almanya 
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Resim 3. 2008 yılı birincisi 

Orjinal: WMF AG, Geislingen/Steige, Almanya 

Taklit: Shantou Lian Plastic Products Co. Ltd. Guangdong, Çin 

Resim 4. 2007 yılı birincisi 
Orjinal: alfi GmbH, Wertheim, Almanya 

Taklit: He Shan Jia Hui Vacuum Flask & Vessel Co, Ltd. 
Guangzhou, Çin Halk Cumhuriyeti 

  

   

2 

Resim 5. 2006 yılı birincisi 

Orijinal: Aloys F Dornbracht GmbH & Co. KG, Iserlohn, Almanya 

Taklit: GROEMIX Sp. z 0.0. Warsaw, Polonya 
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Abstract 

Today products that are well designed can find their place in the market guite easily and thus bring pro- 

duction companies important advantages which can give them the upper hand'in such a competitive market. 

Consumers often prefer products with relatively better designs to those with the same price and similar featu- 

res. Therefore certain firms that observe the increasing value of successful designs in the market resort to unfair 

competitive methods by copying or imitating their design, thus “tealing” the hardwork, time and money spent 

in the development, design and production. Steps have been taken in the whole world to prevent this pheno- 

menon known as plagiarism through laws and raising consumer awareness. 

Introduction 

Asa term, plagiarism etymological!y comes from the Latin “plagiare" and refers to the kidnapping of so- 

meone by way of deciet. Today, however, plagiarism is defined as “use or close imitation of the language and 

thoughts of another author and the representation of them as one own original work” f1) 

From the perspective of design, we observe that plagiarism has become a method often resorted to by 

those who are after improper financial benefits by exploiting original and successful designs, 

In practice, products are either copied with utmost care and attention, or reproduced with minute changes 

sothat the users will be fooled into thinking that they are actually buying the original product. 

Why Design Must Be Protected 

Firms are making use of their experience and accumulated know-hows to gain the upperhand against 

their rivals in terms of guality and marketing. 

Therefore design has become the central factor affecting the sales of a range of producis that have ba- 

sically the same technical gualities. This situation leads to the obvious fact that industrial products must be 

protected against individuals who copy, thus exploit them for their own interests. (2) 
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In today world, the prices we pay for the daily objects that surround us, the furniture we use, for the shoes 

and clothes we wear, and the cars we drive include increasingiy less percentages for the materials used and 

production costs. Instead, today, in the total price of a singe product, we pay more for knom-how, the techno- 

logy used, research and development, the protection of industrial design, and the value of patent and brand. 

In this respect, concepts like industrial design, patent, utility model and brand, which have al! been so ceniral 

to industrial property, emerge as a commercial factor. 

The concept of industrial property is the definition of an immetarial right that enables the first implemen- 

ters of industrial and agricultural inventions, inmovations, new designs and original works to register them 

under their name. Likewise, commercial goods produced and sold are registered under the name of owners 

and trademark. (3) 

The Production of Design in Turkey 

Industrial products are there for their producers to make profit. Therefore it is necessary to proteci invest- 

ments made for design. In Turkey, the protection of industrial design through registration is ensured by the 

decree law number 554, dating June 27. (4) 

For a design to be protected under the law, the only condition is it being registered. “In order to be protec- 

ted, it is not reguired for the design to be functional and carry an aesthetic value. Therefore, products such as 

il b 

protected by law as long as they conform to the conditions indicated by law. Nevertheless, that a design hasa 

  

© fabric, carpets, kilims, wall paper patterns and designs that do not neccessarily have aesthetic gual 

functional guality and/or aesthetic value is no impediment to its protection." (5) 

Fora product to be protected by the decree law number 554 on the Protection of Industrial Design, it needs 

to have been mass produced industrially. If a product cannot be massproduced or there is no such reguire- 

ment, then it is considered a work of art and is protected by copy right law. 16) 

Plagiarism in Design 

There is a big difference between imitiating a product and following it as an example. While the latter is a 

reguired behaviour on the way to success, imitatation can be described as stealing someone elses hard work. 

There is nothing morally wrong about taking a product or a certgin designer as an example, developing the 

product and cregting another by adding to it. However, it is essential not to confuse following with imitating. 

Asaresult following from the contribution made by design to the sales of a product, imitation emerges as 

a threat to individuals and firms that are producing original designs must be protected from. This phenome- 

non sometimes goes beyond what we can call influence or similarity, to what we can describe as imitating or 

copying,. 

We can describe imitating as producing an object similar to an example, and copying as the attempt to 

  

ing is jolned by brand eguity, the 

  

reproduce the original product, as counterfeid. When imitating or cop 

  

is described as fake products. Both imitiating a product or a brand name andım 

  

methods of unfair competition. In both cases, the two products, which look very much like each « 

confused with each other.
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Conclusion 

Today, fake products make up 1096 of global trade, which results in the loss of 200-300 billion euros and the 

unemploymeni of 200.000 people. (7) Research shows that this situation is increasingiy getting worse andit is 

essential that original designs be protected by law on an international scale. 

Professor Rido Busse created the Plagiarus award in 1977 to draw attention to counterfeit products and 

their negative effects on economy. Every year, the most prominent counterfeit product is given the award and 

these products are exhibited in the Museum Plagiarius in Solingen, Germany. You can see below some of the 

products that have been deemed worthy of the prize. 

  

Picture 1. Winner of 2010 

Original: Tupperware Deutschland GmbH, Frankfurt, Germany 

Plagiarism: Shanghai Yuhao Household Appliance Manufacturing 

Co, Ltd, Shanghai, PR China 

SEMT j 

Picture 2. Winner of 2009 

Original: Stiebel Eltron GmbH & Co. KG, Holzminden, Germany 

Plagiarism: Distribution: isimax GmbH, Hess. Oldendori, 

Germany 
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Picture 3. Winner of 2008 

Original: WMF AG, Geislingen/Steige, Germany 

Plagiarism: Shantou Lian Plastic Products Co. Ltd, Guangdong, PR China 

Picture 4. Winner of 2007 

Original: alfi GmbH, Wertheim, Germany 

Plagiarism: He Shan Jia Hui Vacuum Flask & Vessel Co, Ltd, 

Guangzhou, PR China 

    

Picture 5. Winner of 2006 
Original: Aloys F Dornbracht GmbH & Co, KG, Iserlohn, Germany 

Plagiarism: GROEMIX Sp. z 0.0, Warsaw, Poland
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