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ÜN1VERS1TE Ö�RENC1LER1N1N POPÜLER KÜLTÜR VE POPÜLER MÜZ1�E 
1L1_K1N GÖRÜ_LER1N1N DE�ERLEND1R1LMES1

Dr. Ömer ÖZDEN, Selçuk Üniversitesi 

1. Giri_

Popüler kültür ça�1m1z1n en geni_ kapsaml1 ve üzerinde en çok konu_ulan alanlar1ndan biridir. 
Tüm insanlar1 kucaklayan ve daha çok kent ya_am1na, endüstri toplumlar1na özgü olan popüler kül-
tür, insanlar aras1nda toplumsal s1n1f, e�itim düzeyi, istek, gereksinim, estetik be�eni düzeyi, ya_ ve 
cinsiyet s1n1rlar1n1 da ortadan kald1rarak her kesime hitap eder. 

Popüler kültürün insanlara ula_t1r1lmas1nda çok etkin bir _ekilde kullan1lan kitle ileti_im araçlar1-
n1n sundu�u modern ya_am tarz1, 20. yüzy1lda toplumsal ya_am1n vazgeçilmezi haline gelir. En ücra 
yerlere dahi eri_erek popüler olan her _eyi günlük ya_ant1m1za ta_1yan bu araçlar, geleneksel kültür-
den farkl1 olan ama bünyesinde geleneksel olandan da izler ta_1yan ortak bir kültür ve ya_am tarz1 
alt1na girmeye insanlar1 zorlar. 1_te bu noktada kitle ileti_im araçlar1yla insanlara sunulan popüler 
kültür, farkl1 kesimlerden insanlar1n alt1na s1�1nd1�1 bir _emsiye görevi üstlenir. 1nsanlar1 bir araya 
getirme, kayna_t1rma ve sosyalle_tirme i_levi popüler kültürün bilinen en yararl1 yönüdür. Ancak 
günümüzde kitle ileti_im araçlar1yla sunulan popüler kültür ürünlerinin olumlu i_levlerinin yan1 s1ra 
tamamen y1k1c1 ve sars1c1 yönde bir i_lev üstlendi�i de bilinen bir gerçektir. 

Ya_am boyu devam etti�i dü_ünülen sosyalle_me sürecinin önemli a_amalar1ndan biri de üniver-
site döneminde gerçekle_tirilir. E�itim ö�retimin yan1nda sosyal ve kültürel etkinliklerle bireylerin 
ya_am1na katk1 sa�layan üniversiteler toplumsal geli_ime öncülük eden kurumlar1n ba_1nda gelir. 
Bireylerin ki_ilik geli_imlerinin büyük ölçüde biçimlendi�i, yeti_kinlik modelinin 

kuruldu�u bir geçi_ dönemi olan üniversite dönemi, toplumlar1n geli_mesinde önemli rol oynar 
(Scott, 2002).

*Bu makale Üniversite Ö�rencilerinin Popüler Kültür ve Popüler Müzikle 1lgili Görü_leri ba_-
l1kl1 doktora tezinden üretilmi_tir.

Kitle ileti_im araçlar1n1n göz kama_t1ran bir h1zla geli_mesi sonucunda bilgi ve olaylara olabildi-
�ince h1zl1 ve kolay ula_1m, toplumlar1n sosyal dü_ünce ve ya_am biçimlerini de h1zla de�i_tirir. Bu 
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de�i_im ve geli_im, bireyin ya_am1 boyunca sosyalle_me süreci içinde en aktif ve en verimli dönemi 
olan gençlik döneminde daha kal1c1 olur. Üniversite ö�rencisi toplumsal kimlik edinme surecini ya-
_ayan ve toplumsal rolü belirlenme a_amas1nda olan ki_i, gençlik dönemi ise genellikle insan1n en di-
namik, romantik, cesur ya da korkusuz ve ütopik oldu�u dönem olarak görülür. Bu dönem, bocalama 
içinde gecen, f1rt1nal1 bir dönemdir (Tuncay, 2000). 1nsan, kitle ileti_im araçlar1n1n üretti�i, yayd1�1 
popüler kültür ve ürünlerine, bu ürünlerle empoze edilen dü_ünce ve davran1_ modellerine, kimlik 
arama ve özde_im yapma sürecini içinde bar1nd1ran gençlik döneminde daha çok ihtiyaç duyar ve 
ba�1ml1 hale gelir (Bayta_ ve Demir, 1999: 78). Medyan1n bu ürünler arac1l1�1 ile gençleri istedi�i 
gibi yönlendirmesi, sundu�u popüler kültür de�erleri ve rol modellerini kendi kimlikleriyle özde_-
le_tirmeleri konusunda gençleri özendirmesi ve neyi, nerede, nas1l tüketmeleri gerekti�ini sürekli 
vurgulamas1 da konunun önemini ortaya koyan bir unsurdur. 

1çinde bulundu�umuz kapitalist sistemde, üretim güçlerini ellerinde bulunduranlar, medya ve po-
püler kültür ürünleri yoluyla ba_ta sosyalle_me sürecini ya_ayan ve toplumun en çok tüketen kesimi-
ni olu_turan gençler olmak üzere, ay1rt etmeksizin her kesime seslenebilmeyi, kodlanm1_ mesajlar1n1 
tüm topluma ula_t1rmay1 hedenerler. Bu mesajlar1n tamam1n1, toplumsal yap1y1 de�i_tirmek, tüketimi 
art1rmak ve daha çok para kazanmak için olu_turur ve kitle ileti_im araçlar1 ile yayarlar. Tüketimin 
artmas1, insan toplumlar1n1n dü_ünce ve de�er yarg1lar1n1n, ya_am tarzlar1n1n de�i_mesine ba�l1 ol-
du�undan, hiç çekinmeden bu yönde de mesajlar verirler. Kültüra_1r1 ve çok geni_ çevrelere, farkl1 
ülkelere seslenebilen bu araçlar1n, olu_turulan ürünleri toplumun gelece�i olarak görülen gençlere 
sunmalar1, onlar1n ya_ant1lar1n1, dü_üncelerini ve sosyalle_melerini olumlu ya da olumsuz yönde et-
kilemeleri ara_t1rman1n önemli bir noktas1n1 olu_turur. Çünkü; özellikle son zamanlarda psikologlar 
ve sosyologlar, gençlerin medyada sunulan popüler kültür de�erleri, TV dizileri, haberler, e�lence ve 
yar1_ma programlar1, hayran olduklar1 starlar1n televole programlar1nda yer alan renkli ya_am tarzla-
r1, müzik klipleri, müzik albümleri ve _ark1 sözlerinden son derece olumsuz etkilendikleri, sosyalle_-
me sürecinin olumsuz yönde sekteye u�rad1�1 konusunda hemfikirdir. Bayta_ ve Demir (1999: 87), 
ortak çal1_malar1nda bu konuya de�inirler ve ilkö�retimden ba_lamak üzere, üniversite gençli�ini 
de içine alacak _ekilde çocuk ve gençlerin popüler kültürden son derece olumsuz etkilendiklerini ve 
kimlik aray1_1 içinde olduklar1 bir dönemde popüler kültür içinden yanl1_ modeller seçerek sosyalle_-
me aç1s1ndan ba_ar1s1z olduklar1n1 vurgularlar. Günümüz ya_am1nda medyan1n kendi ç1karlar1 do�-
rultusunda, kendine özgü yollar kullanarak, kendine özgü bir kültür olu_turarak özellikle genç birey-
leri ve toplumlar1 etkisi alt1na almas1, bu olumsuzlu�un kayna�1 olarak görülür. Böylece medya, pek 
çok mesaj ve iletiyle etraf1 ku_at1lm1_, kendi istekleri do�rultusunda tüketim yapmas1n1 istedi�i bir 
toplum meydana getirir. Ara_t1rma bu noktada da önem arz eder. Söz konusu kitle ileti_im araçlar1n1 
ve medyay1 yönlendiren ve ta_eron olarak kullanan egemen güçler, ayn1 de�erlere, ayn1 al1_kanl1kla-
ra sahip, ayn1 müzi�i dinleyen, ayn1 _eyleri dü_ünen ve tüketen bir insan modeli yaratmay1 hedener. 
Bu do�rultuda medya, popüler kültürün iletilmesinde gençlerin ve kitlelerin tercihlerini etkilemeye 
çal1_1r. Söz konusu güçler bu hedenerine ula_abilmek için ba_ta televizyon olmak üzere kitle ileti_im 
araçlar1n1n hepsinden yararlan1r. Montesque (1994:68), konuyla ilgili olarak; kapitalizmin en önemli 
hedefinin, toplumda tüketimi art1rarak en yüksek art1 de�ere ula_mak oldu�unu ve bunun için de 
özellikle en çok tüketen kesim olan gençleri hedenedi�ini, ürünlerin empoze edilmesinde ise en çok 
televizyonun kullan1ld1�1n1 vurgular. 

1.1. Ara_t1rman1n Amac1 ve Önemi

Bu çal1_man1n temel amac1, Selçuk Üniversitesi9nde 2009-2010 e�itim ve ö�retim y1l1 içinde e�i-
tim görmekte olan üniversite ö�rencilerinin, kitle ileti_im araçlar1yla ili_kilerinde, popüler kültür, 
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popüler müzik ve popüler müzik sanatç1lar1n1n i_levinin ve ö�rencilerin popüler kültür ve popüler 
müzikle ilgili görü_lerinin neler oldu�unu, popüler kültür ürünlerini takip ederken en çok hangi kitle 
ileti_im araçlar1n1 tercih ettiklerini cinsiyet de�i_kenini de göz önünde bulundurarak aç1klamak ve 
analiz etmektir. Çal1_ma, bu i_levleri ve ö�rencilerin tercihlerini belirlemek için, popüler kültürün en 
önemli yay1lma arac1 olan kitle ileti_im araçlar1n1, medya ve reklamlar1 tüketim ba�lam1nda temel al1r. 

Türkiye?de ö�renciler ve popüler kültür üzerine yap1lan çal1_malar1n az say1da olmas1 dikkat 
çekicidir. Çal1_ma konuyla ilgili olarak literatüre katk1 sa�lamay1 hedenemesi aç1s1ndan önem ta_1r. 
Ö�renciler ile popüler kültür ve popüler müzik üzerine yap1lm1_ literatür incelendi�inde, bu çal1_ma-
lar1n daha çok nicel çal1_ma üzerinde odakland1�1 görülür. Bu çal1_ma ise, ö�rencilerin popüler kültür 
ve popüler müzikle ilgili alg1lar1n1n, görü_lerinin saptanarak veri toplanmas1 ve çözümlenmesinde 
ilk kez hem nicel, hem de nitel ara_t1rma yöntemlerinin birlikte kullan1lmas1 aç1s1ndan önemlidir ve 
bu yönüyle literatüre katk1 sa�lamay1 hedener. Ara_t1rma, elde edilen bulgular1n ö�renciler ile ilgili 
olarak Yüksek Ö�retim Kurumu9na, Milli E�itim Bakanl1�19na, Selçuk Üniversitesi Rektörlü�ü?ne, 
üniversite psikolojik dan1_ma ve rehberlik servislerine, fakülte ve yüksekokul yöneticilerine, konuy-
la ilgilenen ö�retim elemanlar1na, di�er ara_t1rmac1lara önemli veri ve katk1 sa�lamas1 aç1s1ndan da 
önemlidir. Genç bireyler ile popüler kültür aras1ndaki ili_kiyi, popüler kültür ürünlerinin ö�rencileri 
nas1l etkiledi�ini ve popüler kültürde olu_turulan rol modellerinin ö�rencilerin kimliklerini etkileme 
durumlar1n1 aç1k bir _ekilde ortaya koymay1 amaçlamas1 aç1s1ndan da ara_t1rma önem arz eder.

2. Yöntem

Bu ara_t1rmada, hem nicel, hem de nitel ara_t1rma modeli kullan1lm1_t1r. Üniversite ö�rencile-
rinin popüler kültürle ilgili görü_lerini betimlemek için nicel modelde anket uygulanm1_t1r. Nicel 
yakla_1mla veri toplanan ö�rencilerin bir k1sm1na da popüler kültür ve popüler müzik hakk1nda ge-
nel görü_lerini saptamak amac1yla nitel modelde yar1 yap1land1r1lm1_ görü_me formu uygulanm1_t1r. 
Ö�rencilerin popüler kültür ve müzi�e ili_kin görü_ ve dü_üncelerinin yan1nda; popüler kültür ve 
popüler müzi�i alg1lama biçimlerini, bu konudaki be�eni ve beklenti, yarg1 ve dü_üncelerini almaya 
yönelik haz1rlanan bu form, farkl1 fakülte ve yüksek okullarda e�itim görmekte olan ö�rencilere te-
sadüfi örneklem yöntemiyle uygulanm1_t1r. Bu yöntem sosyal bilimlerde en s1k kullan1lan ara_t1rma 
yöntemlerinden biridir. Görü_me (interview) tekni�i, bir konu hakk1nda, ilgili ki_i(ler)den haz1rla-
nan sorular çerçevesinde bilgi almakt1r. Bu ki_ilerin kaç ki_i ve konular1n neler olaca�1, ara_t1rma 
konusuna, amaca ba�l1d1r ve di�er ara_t1rma teknikleri içerisinde ara_t1rmac1ya ve görü_me yap1lan 
ki_iye esneklik, derinlik sa�layan bir gözlem tekni�idir (Aziz, 1994:84). Nitel ara_t1rmalarda gö-
rü_me iki amaçla kullan1l1r. 1lk olarak görü_me, veri toplamak için ba_at bir yöntem olabilir, ikinci 
olarak da gözlem, döküman analizi ya da di�er teknikler ile birlikte kullan1labilir (Bogdan ve Biklen, 
1998:94). Derinlemesine görü_me, nitel ara_t1rmalar1n ay1rt edici bir özelli�idir. Görü_me, kat1l1m-
c1lar1n dünyaya bak1_ aç1lar1n1 anlamak için gereklidir (Rossman ve Rallis, 2003:180). Görü_me 
yoluyla deneyimler, tutumlar, dü_ünceler, niyetler yorumlar, zihinsel alg1lar ve tepkiler gibi göz-
lenemeyen unsurlar anla_1lmaya çal1_1l1r (Y1ld1r1m ve _im_ek, 2005). Nitel ara_t1rma tekniklerinin 
do�al ortama duyarl1l1k sa�lamas1, ara_t1rmac1n1n kat1l1mc1 rolü olmas1, bütüncül bir yakla_1ma sahip 
olmas1, alg1lar1n ortaya konmas1n1 sa�lamas1, ara_t1rma deseninde esnekli�i olmas1 ve tümevar1m-
c1 bir analize sahip olmas1 önemli özelliklerdir (Y1ld1r1m ve _im_ek, 2005). Özellikle nitel, teknik 
anlamlar1, tecrübeleri ve tan1mlamalar1 vurgular. Geni_ datalar, tamamen insanlar1n tan1mlad1�1 ve 
gözlemledi�i sözlerden ibaret olacakt1r (Coolican, 1992).
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2.1. Yar1 Yap1land1r1lm1_ Görü_me Formu 

Yar1 yap1land1r1lm1_ görü_me formu, ö�rencilerin popüler kültür ve popüler müzik hakk1nda genel 
görü_lerini tespit etmek amac1yla haz1rlan1r. Görü_me, ö�rencilerin popüler kültür ve müzi�e ili_kin 
görü_ ve dü_üncelerinin yan1nda, popüler kültür ve popüler müzi�i alg1lama biçimlerini, bu konudaki 
be�eni ve beklenti, yarg1 ve dü_üncelerini almaya yöneliktir. Bu amaçla ara_t1rma için belirlenen prob-
lemlere ili_kin sorular1n yer ald1�1 görü_me formu, farkl1 fakülte ve yüksek okullarda e�itim görmekte 
olan ö�rencilere <random (tesadüfi örneklem)= yöntemiyle uygulan1r. Görü_me sorular1n1n haz1rl1k 
a_amas1nda ilgili kaynaklar incelenerek temalar belirlenir. Bununla birlikte her bir sorunun veri setine 
derinlemesine ula_may1 sa�layacak biçimde aç1k uçlu olmas1na, farkl1 bireyler için farkl1 anlamlar ta-
_1mamas1na özen gösterilir. Haz1rlanan görü_me formunun kapsam geçerli�ini sa�lamak için görü_me 
formu, Selçuk Üniversitesi E�itim Fakültesinde doktora yapm1_, alanlar1nda uzman be_ ö�retim üyesine 
verilir ve ö�retim üyelerinin görü_leri do�rultusunda yar1 yap1land1r1lm1_ görü_me formu olu_turulur. 
Daha sonra pilot uygulamalar yap1l1r ve al1nan tüm bu sonuçlara göre düzeltmelerle görü_me formlar1 
uygulamaya haz1r hale getirilir. Görü_me i_lemleri ö�rencilerin çal1_ma ko_ullar1 ve ders programlar1 
dikkate al1narak özellikle gün sonunda, ders saatleri sonras1 dinlenme saatlerinde yap1lmaya çal1_1l1r. 
Uygulamalar, görü_meye kat1lan bireylerden yaz1l1 olarak al1n1r. Daha sonra ki_ilerden al1nan görü_me 
formlar1, eklemek veya ç1karmak istedikleri bilgiler olmas1 olas1l1�1 dü_ünülerek tekrar da�1t1l1r. Baz1 
kat1l1mc1lar1n gerekli bilgileri eklerken, baz1lar1n1n da bir k1s1m bilgileri formdan ç1kartt1�1 görülür. 

2.2. Verilerin Toplanmas1

Ara_t1rma verileri toplan1rken gönüllülük esas al1nm1_t1r. Ara_t1rman1n nicel verileri Selçuk Üni-
versitesi9nde e�itimlerinde devam etmekte olan fakülte ve yüksekokul ö�rencilerinden toplanm1_, 
bu ö�rencilere küme örnekleme yöntemi ile anketler uygulanm1_t1r. Uygulanan ankette popüler kül-
türle ilgili 219i kapal1, 59i aç1k uçlu 26 soru ve popüler müzikle ilgili 149ü kapal1, 79si aç1k uçlu 21 
soru olmak üzere toplam 47 soru yer alm1_t1r. Kapal1 uçlu sorular1n bir bölümü de likert ölçe�i ile 
haz1rlanm1_t1r. Anketin uygulanmas1ndan sonra, bu ö�rencilerden gönüllü olanlarla görü_me ve de-
rinlemesine analiz yap1laca�1 belirtilmi_, bu aç1klaman1n sonucunda 15 gönüllü ö�renciye 13 aç1k 
uçlu sorunun yer ald1�1 yar1 yap1land1r1lm1_ ve yaz1l1 görü_me formu uygulanm1_t1r. Görü_me formu 
uygulanan ö�rencilerden 99u k1z, 69s1 erkektir. Görü_meler için bir aç1klama da haz1rlanarak ara_t1r-
man1n amac1 ve görü_menin nas1l gerçekle_tirilece�i hakk1nda aç1kça bilgiler verilerek, görü_meye 
kat1lan bireylerin kimlik bilgilerinin sakl1 kalaca�1 da vurgulanm1_t1r. 

2.3. Verilerin Çözümlenmesi

Uygulanan 170 anketten elde edilen nicel verilerin frekans ve yüzdeliklere göre analizleri cinsiyet 
de�i_keni de göz önünde bulundurularak SPSS program1 ile yap1lm1_t1r. Nitel veriler ise, içerik ana-
lizi ile ele al1nm1_, birbirlerine benzeyen veriler, belirli kavramlar ve temalar çerçevesinde bir araya 
getirilerek anla_1l1r biçimde organize edilmi_ ve yorumlanm1_t1r. Bu amaçla toplanan veriler önce 
kavramsalla_t1r1lm1_, daha sonra ortaya ç1kan kavramlara göre mant1kl1 bir biçimde düzenlenmi_ ve 
buna göre veriyi aç1klayan temalar saptanm1_t1r (Y1ld1r1m ve _im_ek, 2005). Her görü_meye birden 
ba_lanarak numaralar verilmi_, her tema ve alt boyutu da say1larla ifade edilmi_, ara_t1rman1n amac1-
na uygun olarak ö�rencilerin görü_leri kodlanm1_t1r. 

3. Bulgular ve Yorumlar

Ara_t1rmada, konuyla ilgili problem ve amaç do�rultusunda yap1lan anket ve görü_me yoluyla 
ula_1lan bulgular _unlard1r.
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Ö�rencilerin en çok kulland1�1 ve ülke, dünya gündemini belirlemede, en çok etkili buldu�u kitle 
ileti_im arac1 televizyondur. Cinsiyet de�i_kenine göre de, televizyon k1z ve erkek ö�rencilerin sos-
yal ve kültürel geli_imini en çok etkileyen araçt1r. 

Ankete kat1lan ö�rencilerin televizyonda izledikleri programlara bak1ld1�1nda, k1z ve erkek ö�-
rencilerin popüler magazin programlar1n1 birbirine yak1n oranlarda ve çok s1k seyrettikleri görülür. 
Televizyonda çok s1k magazin seyreden ö�renciler, bu programlarda ço�unlukla sevdikleri sanatç1y1 
görmek isterler. Hem k1z hem de erkek ö�renciler televizyonda ço�unlukla e�lence programlar1 ve 
dizileri izlediklerini, televizyondaki dizi karakterlerinin yerinde olmay1 dü_lediklerini ve e�lence 
programlar1na daha fazla yer verilmesini dilediklerini belirtirler. Ayr1ca televizyonda yer alan _iddet 
ve cinsellik içeren programlar1 da ço�unlukla olumsuz bulurlar. 

Televizyonda yer alan moda programlar1na yönelik ilgi, cinsiyet de�i_kenine göre de�erlendiril-
di�inde, erkek ö�rencilerin büyük bölümü moda programlar1n1 8hiç9 seyretmezken, k1zlar 8çok s1k9 
seyretmektedir. Spor programlar1 söz konusu oldu�unda ise, k1zlar televizyonda spor programlar1n1 
ço�unlukla 8hiç9 seyretmezken, erkekler daha 8s1k9 seyretmektedir. Spor denildi�inde k1z ö�rencile-
rin ak1llar1na ilk gelen spor dal1 büyük bir oranla voleybol iken, erkek ö�rencilerin futboldur. Cin-
siyet de�i_kenine göre televizyonda seyredilen programlar ba�lam1nda, k1z ve erkek ö�rencilerin 
tercihleri aras1nda en büyük fark1n spor programlar1 konusunda ortaya ç1kt1�1 görülür. 

Bulgulara göre, ö�rencilerin en çok kulland1klar1 kitle ileti_im araçlar1 birinci s1rada televizyon, 
ikinci s1rada ise bilgisayar ve internettir. Ö�rencilerin bu araçlardan daha çok e�lence ve müzik in-
dirme amaçl1 yararland1klar1, bu araçlar1 bilgi edinme ve ara_t1rma yapmak amac1yla daha az tercih 
ettikleri saptan1r. Ö�renciler kitle ileti_im araçlar1yla yap1lan yay1nlar1 topluma faydal1 olarak görür 
ve olumlu bulurlar. Bulgulara göre, ö�rencilerin büyük bölümü günlük radyo dinlemeye 8hiç9 zaman 
ay1rmamakta, küçük bir bölümü ise, 8çok az9 zaman ay1rmaktad1r. Radyonun, televizyon ve internet 
kar_1s1ndaki kullanma düzeyine bak1ld1�1nda, ö�renciler aras1nda hiç popüler bir kitle ileti_im arac1 
olmad1�1 belirgindir. Ülke ve dünya gündemini belirlemede en az etkili bir di�er kitle ileti_im arac1 
ise gazetedir. Ö�rencilerin ço�unlukla 8ara s1ra9 gazete okuduklar1 saptan1r. Ö�rencilerin 8ara s1ra9 da 
olsa gazete okuduklar1nda, en çok güncel haberleri, magazin haberlerini takip ettikleri görülür. K1z 
ö�renciler, gazete okuduklar1nda daha çok müzik, magazin haberlerini takip ederken, erkek ö�ren-
ciler daha çok spor, siyaset haberlerini takip etmektedirler. Ö�rencilerin en çok tercih ettikleri kitle 
ileti_im araçlar1n1n, birinci s1rada televizyon, ikinci s1rada internetten olu_an görsel medya olmas1na 
kar_1n, bas1l1 medyay1 pek takip etmedikleri görülür. Ancak ö�rencilerin büyük bölümü gazeteye ilgi 
göstermedikleri halde, bir di�er bas1l1 kitle ileti_im arac1 olan kitab1 okumaktad1rlar. Ö�rencilerin 
okuduklar1 kitaplar söz konusu oldu�unda ise, ço�unlukla a_k, gerilim-korku türü kitaplar1 tercih 
ettikleri saptan1r. Popülerlik ba�lam1nda, gazete ve kitap okuyan ö�rencilerin de, a_k, magazin, kor-
ku-gerilim vb. gibi benzer türde konular1 tercih ettikleri ortaya ç1kar.  

Ö�rencilerin giyim tercihlerinde ço�unlukla kaliteye önem verdikleri, giyim al1_veri_lerini, daha 
çok markal1 ma�azalardan yapt1klar1 saptan1r. Cinsiyet de�i_kenine göre, daha çok k1z ö�renciler 
sat1n ald1klar1 ürünün ilk olarak markas1na dikkat etmektedirler. Dolay1s1yla, bu ö�rencilerin markal1 
ma�azalardaki ürünleri, kaliteli olarak de�erlendirdikleri ve marka ba�lam1nda bir popülerli�i tercih 
ettikleri _eklinde bir yarg1ya var1labilir. Çünkü bunlar Türkiye ve dünya çap1nda popüler markalard1r. 
Ö�rencilerin moday1 ço�unlukla 8ara s1ra9 takip ettikleri ve modaya ba�1ml1 olmad1klar1 görülür. An-
cak, k1z ö�renciler moday1 erkek ö�rencilere göre daha çok takip ederler. Genel olarak, ö�rencilerin 
giyim tercihlerinde ço�unlukla kaliteyi ve markay1 ön planda tutmalar1, popüler kültür ba�lam1nda 
modaya çok önem vermediklerini, yani moday1 popüler kültür içinde görmediklerini ancak markay1 
popüler kültürün bir unsuru olarak kabul ettiklerini gösterir. 
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Ö�renciler gelecekte ünlü ya da zengin bir ki_i olmak gibi popüler kültürle ili_kilendirilebilecek 
seçenekler yerine, gelecekte ço�unlukla ba_ar1l1 bir ki_i olmay1 beklerler. Böylece ö�rencilerin popü-
ler kültüre olan ilgileri ile gelecekten beklentileri ve benlik imgeleri aras1nda ili_ki olmad1�1 görülür. 

Bulgular, ö�rencilerin çok s1k müzik dinlediklerini, radyo ve TV kanallar1nda yay1nlanan popüler 
müzik programlar1n1 çok s1k takip ettiklerini gösterir. Ö�rencilerin genelde popüler müzi�i, özelde 
ise, Türkçe pop müzi�i dinledikleri saptan1r. Cinsiyet de�i_kenine göre, daha çok k1z ö�rencilerin 
Türkçe pop müzik dinlemeyi tercih ettikleri görülür. Ö�renciler, internet üzerinden de 8çok s1k9 mü-
zik indirir ve dinlerler. Cinsiyet de�i_kenine göre, k1zlar1n müzik dinlemede ve indirmede interneti 
daha çok tercih ettikleri saptan1r. 

Ö�rencilerin, be�endikleri popüler müzik sanatç1s1yla ilgili klipleri genel olarak 8çok s1k9 takip 
ettikleri, müzik kliplerini sevdikleri sanatç1ya ula_ma aç1s1ndan olumlu bulduklar1 görülür. Cinsiyet 
de�i_kenine göre, daha çok erkek ö�renciler be�endikleri popüler müzik sanatç1s1yla ilgili klipleri ta-
kip ederler. 1_lenen konu ve görsellik aç1s1ndan klipleri olumsuz ve uyumsuz bulmalar1na kar_1n, mü-
zik kliplerini çok s1k seyretmeleri, ö�rencilerin klipleri sadece müzik dinlemek için de�il, sevdikleri 
sanatç1ya kolay ula_malar1na arac1l1k etmesi aç1s1ndan ve zorunlu olarak izlediklerini dü_ündürür. 

K1z ö�renciler hayran olduklar1 popüler müzik sanatç1s1n1n ya_am1n1 televizyondaki magazin 
programlar1nda, büyük oranda 8çok s1k9 izlerler. Hem k1z hem de erkek ö�renciler kendilerine model 
olabilecek insan1 en çok müzik alan1ndan seçer, dergi ya da gazetelerde, be�endikleri popüler müzik 
sanatç1s1yla ilgili haberleri 8çok s1k9 takip ederler. Be�endikleri sanatç1n1n ki_ili�ini, popülerli�ini, 
giyimini ve kulland1�1 e_yalar1 8çok s1k9 örnek al1r, onlarla özde_im yaparlar.

Ö�rencilerin TV9de yay1nlanan popüler müzik yar1_ma programlar1n1 ço�unlukla 8ara s1ra9 izle-
dikleri görülür. Cinsiyet de�i_keni göz önünde bulunduruldu�unda, popüler müzik yar1_ma program-
lar1n1 8ara s1ra9 izleyenlerin büyük ço�unlu�u erkek ö�rencilerdir. K1zlar bu programlar1 daha çok 
8nadiren9 seyrederler. Ö�rencilerin, günlük sohbetlerinde müzik programlar1, müzik sanatç1lar1 ve 
müzik kliplerine 8çok s1k9 yer verdikleri, dinledikleri müzikler yoluyla toplumla ve birbirleriyle kay-
na_ma-bütünle_me sa�lad1klar1 görülür. Cinsiyet de�i_kenine göre, oran fark1 çok olmasa da, daha 
çok k1z ö�rencilerin günlük sohbetlerinde bu unsurlara yer verdikleri görülür. 

Ö�renciler popüler kültür ve popüler müzik kavramlar1n1 ço�unlukla bütünle_me-kayna_ma, ge-
ni_ kesime hitap etme, günlük ya_am, gündem, kolayl1k ve ortak payla_1m _eklindeki sosyal kavram-
larla anlamland1r1rlar. Popüler kültürün etkisinin ise, günlük ya_amdaki her _eye yönelik oldu�unu 
dü_ünürler. En ucuz ve en kolay ula_1lan kitle kültürü olarak gördükleri popüler kültürle ilgili olarak 
ö�rencilerin ilk ak1llar1na gelen unsurlar1n, pop _ark1lar1, televizyon dizileri ve yar1_ma programlar1 
oldu�u saptan1r. Ö�renciler dinledikleri müzikler ve izledikleri filmler arac1l1�1 ile toplumla kayna-
_1r, popüler kültür ve popüler müzi�in ço�unlukla herkese hitap etti�ini belirtirler. Ortaya ç1kan bu 
kavramlar1n sonucu olarak da popüler kültür, ö�rencileri kendi ya_ gruplar1 ve toplumla bütünle_tirir, 
sosyalle_melerine yard1mc1 olur ve onlar1n sosyal ya_ant1lar1n1 olumlu bir _ekilde etkiler. 

Kitle ileti_im araçlar1n1n kullan1m ve i_levine ili_kin ortaya ç1kan bulgular ve popüler kültüre 
ili_kin bulgular kar_1la_t1r1ld1�1nda, ö�rencilerin kitle ileti_im araçlar1n1 e�lence ve sosyalle_me ama-
c1yla kulland1�1 görülür. Ö�renciler, popüler kültürü ve popüler müzi�i bir sosyalle_me arac1 olarak 
görürken ve bunlar arac1l1�1yla sosyalle_irken, di�er taraftan da popüler kültürün topluma ait gele-
neksel de�er yarg1lar1n1 olumsuz yönde etkiledi�ini ve kendilerini geleneksel de�er yarg1lar1ndan 
uzakla_t1rd1�1n1 dü_ünürler. Ö�rencilerin bu duruma bak1_ aç1s1 ise, ço�unlukla çeli_kili ve olum-
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suzdur. Yani, ö�renciler popüler kültürü sosyalle_me anlam1nda olumlu bulurken, geleneksel de�er 
yarg1lar1n1 de�i_tirme anlam1nda olumsuz bulurlar. Dolay1s1yla, ortaya ç1kan bu durum ö�rencilerin 
popüler kültürü anlamland1rmada bir çeli_ki ya_ad1klar1n1 gösterir. 

4. Sonuç, Tart1_ma ve Öneriler 

Bu çal1_maya en yak1n olan ilgili literatürün taranmas1, bu çal1_malardan elde edilen sonuçlar1n, 
yapt1�1m1z çal1_man1n sonuçlar1yla çak1_an ve çat1_an yönlerinin anla_1lmas1 ve daha sonra yap1lacak 
çal1_malara 1_1k tutmas1 aç1s1ndan önemlidir. 

Aydo�mu_ (2006), popüler kültürün lise ö�rencileri üzerindeki etkileri üzerine yapt1�1 çal1_mada, 
televizyonu bir e�lence ve vakit geçirme arac1 olarak gördüklerini, ö�rencilerin büyük bölümünün 
sürekli olarak izledikleri dizi veya dizilerin oldu�unu, en çok pop müzik dinlediklerini belirtir. Bu 
durum, yapt1�1m1z çal1_man1n sonuçlar1yla çak1_1r ve ö�rencilerin, lisede görülen televizyon izleme 
ve müzik dinleme al1_kanl1k ve davran1_lar1n1, yüksekö�renime ta_1yarak sürdürdükleri _eklinde yo-
rumlanabilir. Liseli ve üniversiteli gençlerin iyi birer televizyon izleyicisi oldu�u görülür. Aydo�mu_, 
ayn1 çal1_mas1nda, ö�rencilerin idolleri olan sanatç1 ve sporcular1n var oldu�unu ve ö�rencilerin 
büyük bölümünün hayran olduklar1 ki_iyle ilgili haberleri takip ettiklerini belirtir. Bu sonuçlar da 
bizim çal1_ma sonuçlar1m1zla çak1_1r. Popüler kültürün bir özelli�i de idoller yaratarak o idollerin 
ürünlerinin pazarlanmas1d1r. Hem liseli hem de üniversiteli gençlerin pazarlanan ürünlere büyük ilgi 
gösterdi�i aç1kt1r. 

Görü_me yap1lan üniversite ö�rencilerinden elde edilen bulgulara göre, ö�rencilerin popüler kül-
tür ve müzi�i takip ederken tercih ettikleri internetin onlar için en az televizyon kadar önemli oldu�u 
saptan1r. Türkiye?de televizyonun yakla_1k 50 y1ld1r kullan1lmas1na kar_1n, televizyondan yakla_1k 
35 y1l sonra yayg1nla_maya ba_layan internetin, son 10 y1lda h1zla yay1larak televizyonun popülerlik 
seviyesini yakalad1�1 görülür. 

_ahin (2007), ilahiyat fakültesi ö�rencilerinin popüler kültür unsurlar1na ili_kin yakla_1mlar1 üze-
rine yapt1�1 ara_t1rmada, ö�rencilerin ülke ve dünya gündemini takip ederken en çok kulland1klar1 
kitle ileti_im araçlar1n1n TV ve internet oldu�unu, gazete okuyanlar1n say1s1n1n ise az oldu�unu be-
lirtir. Bizim çal1_mam1zda da, ö�rencilerin ülke ve dünya gündemini en çok bu kitle ileti_im araçla-
r1ndan takip ettikleri ve fazla gazete okumad1klar1 ortaya ç1kar. Bu bulgulara göre, ö�rencilerin s1kça 
kulland1klar1 enformasyon kaynaklar1n1n, TV, internet gibi görsel sunumlar taraf1ndan biçimlendi-
rilen kitle ileti_im araçlar1 oldu�u anla_1l1r. Gazete gibi okuyarak bilgi edinilebilecek yaz1l1 ileti_im 
araçlar1n1n kullan1m1n1n, görselli�in hakim oldu�u TV ve internet gibi kitle ileti_im araçlar1n1n etki-
siyle azalmaya ba_lad1�1 görülür. Bu azalmada, internet gazetecili�inin etkisi de göz ard1 edilmeme-
lidir. _ahin, ayn1 çal1_mas1nda, ilahiyat fakültesi ö�rencilerinin televizyonu, haber saatlerinin d1_1nda 
çok fazla izlemedikleri ve televizyon ba_1nda çok fazla zaman harcamad1klar1 sonucuna ula_1r. Ara_-
t1rmaya kat1lan ö�rencilerin en çok izledikleri TV programlar1 s1ras1yla, haberler ve yerli TV dizile-
ridir. Müzik, magazin ve yar1_ma gibi e�lence programlar1n1 da 8çok az9 izledikleri görülür. Bizim 
yapt1�1m1z çal1_mada ise, üniversite ö�rencileri televizyonda ço�unlukla popüler magazin, e�lence 
programlar1 ve dizileri izlerler, televizyondaki dizi karakterlerinin yerine kendilerini koymak isterler, 
e�lence programlar1na daha fazla yer verilmesini isterler. Televizyonda büyük oranda magazin seyre-
den ö�renciler, bu programlarda genellikle en çok sevdikleri sanatç1y1 görmek isterler. Televizyonda 
yer alan _iddet ve cinsellik içeren programlar1 da ço�unlukla olumsuz olarak görürler. Kendilerinin 
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yay1nc1 olmas1 durumunda e�lence programlar1na daha çok yer vereceklerini belirtirler. Dolay1s1yla, 
ö�rencilerin büyük bir bölümünün, birer popüler kültür ürünü olan e�lence programlar1n1 izlemek-
ten zevk ald1klar1 sonucu ortaya ç1kar. 1lahiyat fakültesi ö�rencilerinin durumu ise, di�er fakülte ve 
yüksekokullardan farkl1 olarak daha muhafazakar görü_lü olmalar1 nedeniyle e�lenceye daha az za-
man ay1rmalar1 _eklinde aç1klanabilir. _ahin, ayn1 çal1_mada bilgisayar kullanan ö�rencilerin büyük 
ço�unlu�unun günlük ortalama bilgisayar kullan1m1na fazla zaman harcamad1klar1n1 ve bilgisayar1 
daha çok bilgilenmek ve ara_t1rma yapmak amac1yla kulland1klar1n1 belirtir. Bilgisayar1 haberle_me 
ve e�lence amaçl1 kullananlar son derece azd1r. Bu sonuçlar1n, bizim çal1_ma sonuçlar1m1zla uyu_-
mad1�1 görülür. Çünkü; ö�rencilerin en çok kulland1klar1 kitle ileti_im araçlar1 olan televizyon ve 
internetten, müzik indirmek de dahil olmak üzere, daha çok e�lence amaçl1 yararland1klar1 sonucuna 
ula_1l1r. Bu tür kitle ileti_im araçlar1n1, bilgi edinme arac1 olarak daha az tercih ettikleri saptan1r. 

Yüksel (2007), genel lise ve imam-hatip lisesi ö�rencilerinin popüler müzi�e yakla_1m1 üzerine 
yapt1�1 çal1_mada, ö�rencilerin popüler müzik dinleme e�ilimlerinin yüksek oldu�unu ve müzik din-
leme konusunda seçici olmad1klar1n1, güncel ve popüler olan her müzi�i dinleme al1_kanl1klar1n1n 
görüldü�ünü belirtir. Ayr1ca, genel lise ile imam-hatip lisesi ö�rencilerinin aras1nda, müzik dinleme 
ile ilgili olgusal duruma bak1ld1�1nda ciddi farkl1l1k olmad1�1n1 da vurgular. Ö�rencilerin ço�u, po-
püler müzik kapsam1na giren pop müzi�e e�ilimlidir. Nermin Tol ve Salih Ergan91n (1992), orta ve 
yüksekö�renim gören bireylerin en çok dinledikleri müzik türlerini tespit için yapt1klar1 uygulamal1 
ara_t1rmada da, ortaö�renim gençlerinin en çok dinledikleri müzik türlerinde ilk s1ray1 pop müzik 
al1r. Pop müzi�in en çok dinlenen müzik türü olmas1nda kitle ileti_im araçlar1n1n etkili oldu�u tespit 
edilir. Yine bu ara_t1rmaya göre imam-hatip ö�rencilerinin de en çok dinledikleri müzik türü, pop 
müziktir (Ergan ve Tol, 1992). Bizim yapt1�1m1z çal1_madan elde edilen sonuçlara göre de, üniversite 
ö�rencileri en çok Türkçe sözlü pop müzik dinlerler. Ö�rencilerin üniversite e�itimlerinin sona er-
mesinden sonra müzik dinleme davran1_lar1n1n ve al1_kanl1klar1n1n ara_t1r1lmas1 ise ayr1 bir ara_t1rma 
konusu olabilir. 

Yüksel, ayn1 çal1_mas1nda, pop müzik dinleyen ö�rencilerin birinci s1rada oldu�unu, Türk halk 
müzi�i dinleyenlerin ise, ikinci s1rada oldu�unu belirtir. Bu durum da bizim yapt1�1m1z çal1_madan 
elde edilen sonuçlarla çak1_1r. Üniversite ö�rencileri de aynen lise ö�rencilerinde görüldü�ü gibi, 
birinci s1rada pop müzik, ikinci s1rada da Türk halk müzi�i dinlerler. Ba_ka bir deyi_le, ö�rencile-
rin en çok dinledikleri müzik türleri aç1s1ndan lisedeki davran1_ ve al1_kanl1klar1n1 yüksekö�retim 
dönemine ta_1d1klar1 ve sürdürdükleri aç1k bir _ekilde görülür. _ahin (2007), ö�rencilerin daha çok 
Türk sanat müzi�i dinlediklerini, bu türü Türkçe sözlü pop ve Türk halk müzi�inin takip etti�ini be-
lirtir. Bu durum bizim çal1_ma sonucumuzla uyu_maz ve ilahiyat ö�rencilerinin muhafazakar görü_ 
ve dü_ünce yap1lar1ndan dolay1 daha çok geleneksel kültürü içeren sanat eserlerini be�enmeleri ile 
aç1klanabilir. _ahin, ayn1 çal1_mada ö�rencilerin büyük bölümünün hayran1 oldu�u ünlü bir ki_inin 
bulundu�unu belirtir. Bu durum bizim çal1_mam1z1n sonucuyla uyu_ur. Çal1_mam1zda, ö�rencilerin 
büyük bölümü hayran oldu�u bir popüler kültür sanatç1s1n1n ya da sporcunun bulundu�unu belirtir. 
Ancak _ahin, ayn1 çal1_mas1nda, ö�rencilerin dizi ve reklam filmlerinde sunulan ya_am biçimleri ve 
rol modellerinden büyük oranda hiç etkilenmedi�ini belirtir. Bizim çal1_mam1zda ise, ö�rencilerin 
dizi filmlerde oynayan sanatç1, sporcu ve müzisyen gibi rol modellerinden büyük oranda etkilendik-
leri aç1kça görülür. Bu bulgular do�rultusunda, ilahiyat fakültesi d1_1nda kalan fakülte ve yüksekokul 
ö�rencilerinin, dizi filmler gibi TV yap1m1 popüler kültür ürünlerinin program içeriklerinden ve bu 
ürünlerle empoze edilen ya_am biçimlerinden çok fazla etkilendikleri sonucuna ula_1labilir. 

Yüksel, ayn1 çal1_mas1nda arabesk, rock, rap gibi _iddet ve agresinik içeren ve insanlar1 ta_k1n 
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hareketlere yönlendiren müziklerin özellikle gençler taraf1ndan dinlendi�inden hareketle, bu mü-
ziklerin zararl1 etkisi ile ilgili kanaatleri soruldu�unda, ö�rencilerin büyük ço�unlu�unun baz1 mü-
zik türlerinin ve kliplerin insanlar1 _iddet gibi zararl1 davran1_lara yöneltti�ine kat1ld1klar1n1 belirtir. 
Genel lise ö�rencileriyle ayn1 özellikleri gösteren imam-hatip lisesi ö�rencileri de insanlar1 ta_k1n 
hareketlere sevk eden müzik ve kliplere kar_1 olumsuz yakla_1rlar. Bu durum bizim yapt1�1m1z çal1_-
ma sonuçlar1yla uyu_ur. Ö�rencilerin ço�u, _iddet ve cinsellik içeren klipleri olumsuz olarak nitelen-
dirirler. Ö�rencilerin lise döneminde, _iddet içeren müzik ve kliplere yönelik olumsuz görü_leri ve 
dü_ünceleri üniversite döneminde de devam eder.

Özsoy (2007), ilkö�retim ikinci kademe ö�rencilerinin popüler kültür görünümlerine estetik yön-
den ele_tirileri üzerine yapt1�1 çal1_mada, kitle ileti_im araçlar1n1n olumlu ve olumsuz etkileri oldu-
�unu belirtir ve olumlu yanlar1n1, gündelik ya_amda insanlar1 sosyal ya_am1n içine katmas1 olarak 
aç1klar. Bizim çal1_mam1zda da, kitle ileti_im araçlar1n1n kullan1m1 ve içeri�ine ili_kin ortaya ç1kan 
bulgular ve popüler kültüre ili_kin bulgular kar_1la_t1r1ld1�1nda, ö�rencilerin kitle ileti_im araçlar1n1 
bir popüler kültür ürünü olarak, bütünle_me-kayna_ma, sosyalle_me amac1yla kulland1�1 görülür. 
Üniversite ö�rencileri, popüler kültürü ve popüler müzi�i bir sosyalle_me arac1 olarak görürken ve 
bunlar arac1l1�1yla sosyalle_irken, di�er taraftan da popüler kültürün topluma ait geleneksel de�er 
yarg1lar1n1 ço�unlukla olumsuz yönde etkiledi�ini ve kendilerini geleneksel de�er yarg1lar1ndan 
uzakla_t1rd1�1n1 dü_ünürler. Ö�rencilerin bu duruma bak1_ aç1s1 da ço�unlukla olumsuzdur. Yani, 
ö�renciler popüler kültürü sosyalle_me anlam1nda olumlu bulurken, topluma ait de�er yarg1lar1n1 
de�i_tirme anlam1nda olumsuz bulurlar. Dolay1s1yla, ortaya ç1kan bu durum ö�rencilerin popüler 
kültürü anlamland1rmada bir çeli_ki ya_ad1klar1n1 gösterir.

Görüldü�ü gibi, bu çal1_maya en yak1n olan ilgili literatürde yer alan çal1_malarda ortaya ç1kan 
sonuçlar, yapt1�1m1z çal1_madan elde edilen sonuçlarla ço�unlukla örtü_ür ve çak1_1r. Örtü_meyen 
ve çat1_an baz1 bulgular ve sonuçlar da aç1kça belirtilir. Dolay1s1yla tüm bu bulgular, bir araya ge-
tirildi�inde ilkö�retimden üniversiteye kadar uzanan süreçte ö�rencilerin kaç1n1lmaz olarak farkl1 
düzeylerde de olsa, popüler kültür ve popüler müzi�in do�rudan içinde olduklar1 saptan1r. 

Özetlemek gerekirse, televizyon ve internet, popüler kültür, popüler müzik ve popüler kültür sa-
natç1lar1n1n aktar1lmas1nda öne ç1kan, en önemli ileti_im araçlar1d1r. Ö�renciler, önemli bir sosyalle_-
me kayna�1 olan bu araçlardan en çok müzik dinleme, e�lence, sosyalle_me amaçlar1yla, üniversite 
de dahil olmak üzere e�itimin her kademesinde yararlan1rlar. Ö�rencilerin bu araçlardan yararlan1r-
ken, özellikle diziler, filmler ve müzik kliplerinden çok etkilendikleri ve bu etkilenmenin de daha 
çok sosyal-kültürel boyutta; giyim ku_am kodlar1, de�er yarg1lar1, sosyal grup, arkada_ çevresi ve 
toplumsal çevre üzerinde oldu�u ortaya ç1kar. Ö�renciler, söz konusu giyim ku_am kodlar1 ve de�er 
yarg1lar1 aç1s1ndan popüler kültür sanatç1lar1n1 özde_im yaparak örnek al1rlar. Bu örnek alma duru-
munu daha çok görsel medya yoluyla gerçekle_tirdikleri ve bas1l1 medyay1 etkin bir _ekilde takip 
etmedikleri görülür. 

Cinsiyet de�i_kenine göre, k1z ve erkek ö�rencilerin popüler kültür ve müzi�e yönelik ilgilerinde 
çok belirgin bir farkl1l1k olmad1�1 aç1kt1r. Ancak, k1z ö�rencilerin erkek ö�rencilere göre daha çok 
ilgi gösterdikleri konulardan çok belirgin olanlar1: TV9de moda programlar1n1 8çok s1k9 seyretmek 
ve moday1 8çok s1k9 takip etmektir. K1z ö�rencilerin erkek ö�rencilere göre daha çok ilgi gösterdik-
leri ama bu ilgi fark1n1n çok belirgin olmad1�1 konular ise: Sat1n al1nan ürünün ilk olarak markas1na 
dikkat etmek, akla ilk gelen spor dal1n1n voleybol olmas1, Türkçe pop müzik dinlemek, internet 
üzerinden 8çok s1k9 müzik indirmek ve dinlemek, ki_isel sohbetlerde müzik programlar1, popüler 
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müzik sanatç1lar1 ve müzik kliplerine yer vermek, gazete ve dergilerde yer alan müzik ve magazinle 
ilgili haberleri 8çok s1k9 takip etmek, kendine model olabilecek insan1 popüler müzik alan1ndan 
seçmektir. 

Erkek ö�rencilerin k1z ö�rencilere göre daha çok ilgi gösterdikleri konulardan çok belirgin olan-
lar1 ise, TV9de spor programlar1n1 8çok s1k9 seyretmek ve akla ilk gelen spor dal1n1n futbol olmas1d1r. 
Erkek ö�rencilerin k1z ö�rencilere göre daha çok ilgi gösterdikleri ama bu ilgi fark1n1n çok belirgin 
olmad1�1 konular ise: Gazetede spor ve siyaset haberlerini takip etmek, be�enilen popüler müzik 
sanatç1s1yla ilgili klipleri çok yak1ndan takip etmektir. 

Üniversite ö�rencilerinin günümüzde kitle ileti_im araçlar1 yoluyla yönlendirilmesinde popüler 
kültür, popüler müzik ve popüler müzik sanatç1lar1n1n i_levinin ne oldu�u ve bu i_levin gerçekle_me-
sinin üniversite ö�rencilerini nas1l etkiledi�i problemi ile ortaya ç1kan bulgular kar_1la_t1r1ld1�1nda, 
olumlu ve olumsuz olmak üzere iki temel i_levin oldu�u görülür: Olumlu i_levler; bütünle_me-kay-
na_ma, sosyal grup ve arkada_ çevresi edinme, e�lence-gev_eme, ileti_im, ortak payla_1m, bo_ zaman 
etkinli�i, olumlu model alma ve sosyalle_medir. Olumsuz i_levler ise; _iddet, bilinçsiz cinsellik, 
geleneksel de�er yarg1lar1n1 de�i_tirme, olumsuz model almad1r. 

Gençler, kitle ileti_im araçlar1n1n üretti�i, yayd1�1 popüler kültür ve ürünlerine, bu ürünlerle em-
poze edilen dü_ünce ve davran1_ modellerine, kimlik arama, özde_im yapma ve sosyalle_me sürecini 
içinde bar1nd1ran gençlik döneminde daha çok ihtiyaç duyar ve ba�1ml1 hale gelir (Bayta_ ve Demir, 
1999: 78). Özellikle özde_im yapma ve sosyalle_me anlam1nda, çal1_mada sunulan popüler kültür ve 
gençlik ili_kisi içindeki bu teoriyle yapt1�1m1z çal1_man1n sonuçlar1 çak1_1r. Çal1_man1n sonucunda, 
cinsiyet de�i_keni göz önüne al1nd1�1nda k1z ve erkek ö�rencilerin popüler kültüre ve popüler müzi-
�e olan ilgilerinde, ihtiyaçlar1nda ve ba�1ml1l1klar1nda çok belirgin bir farkl1l1k olmad1�1 ortaya ç1kar.

Bu ara_t1rmadan yola ç1k1larak, popüler kültür, popüler müzik ve bunlar1n ö�rencilerle ili_kisini 
kapsayan farkl1 evren ve örneklem gruplar1 üzerinde yeni çal1_malar1n yap1lmas1 önerilebilir. Ö�-
renciler d1_1nda, di�er alt ve üst kültür gençli�inin popüler kültürle ili_kisini kapsayan kar_1la_t1r-
mal1 çal1_malar, bu ara_t1rmada kullan1lan anket ve görü_me sorular1 geli_tirilerek popüler kültürün 
gençler veya ö�renciler üzerindeki etkisini çözümlemeye yönelik yeni çal1_malar ortaya koyulabilir. 
Böylece bu ara_t1rma, bu alandaki çal1_malardan biri olarak kabul edilerek, yap1labilecek daha geni_ 
çal1_malara fikir verebilir. Ö�renciler, popüler kültür ve popüler müzik ürünlerinden ve kitle ileti_im 
araçlar1ndan sosyalle_me konusunda çok fazla etkilendiklerine göre, devlet, YÖK gibi kurumlar, üni-
versite yönetimleri ve siyasetçiler ö�rencilere vermek istedikleri mesajlar1 popüler kültür ve popüler 
müzik ürünleri arac1l1�1yla daha kolay iletebilirler. 
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