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. biznet saglama amacina ulasmak jcin civac: A
.. aaqiler, topluma #mak icin siyasi pazarda SIIES]
ont: 513’;5' p;':defc ulgsmalann saglayacak temel unsur ise segim sonuclannds ':e::‘ S Srgitlendir, Siyag; Dﬂﬂilc;ih
Rgdcdl_ tir. Bu nedenle her siyasi parti scqim Oncesi ddnemde hedef kitlesinj olustu kitlelerindey, yeled 2l
biImEC  mitadeki tcknolojik ilerlemelerin her ne kadar secmene yoneiit i;‘l'.' segmen|ere
M'«:‘:{inln szcllikle de cditim scviycsi gibi Snemli bir fakiéran hyzla degiismesi cliimi 2yfa
“‘“‘mpm..i parcamalanni gereklmqekie.du. Pazarlama, yalmzca ticari terimler s :lyasl partilesin Pazarama cabats dor
yoiu m&'bir pitim dalidir. Sdphesiz ki pazarlama, fticari istetmelerde oldugy kadar kl::'llmlanaNnyacak kadar geni bir gana
ap oden vc 1abiki siyasi partilerde de uygulama alani bulan bir jgletme fon ksiymu;mu olmayan isletmelg m"”" h
ismmelcn Jlarak ifnde edilen bu cabalarin lcmclm.de,' siyasi partilerin segim sonvclanods ur, Pazartama 'mmﬁm|
Wmda:,:ﬁmk pazarlama karmasi unsurlannin oplimizasyonu bulunmajeadir. maksimum oy Seviyesine ulzymalanng
fﬂ*’:‘ml{dimclef“ Siyasi Partiler, Pazarlama. Siyasal Pazarlama, Yere| Orgader
AD?

;G EFFORTS OF POLITICAL PARTIES' LOCAL ; :

MARKETIN ELECTIONS ORGANIZATIONS: A STUDY. FOR LOGAL,
. Political partics arc :“h:k orgalqizatlions which lc;‘ompcle in political

Abst . basic element that e political parties enable to reach their determinin i .
:;fqu;t audiences in the election results. Thus each political party carry out mfxl%gz:\sgi?oz?:;dfh:n ;:,‘Eee?md:c:ew]of"”
A .od. While it can be said that although today's technological advances simplify the commaication (o the votmm,: pre-
daage of voter peofile espccuglly 1he_ education leve! which is an important element of it, make (he political parties to ;: :mg::
asketing effots. Marketing is a science that can not be defined only limited to commercial serms that appaals to asade ange
Cerainly marketing is a business function which finds applicalion in commercial enterprises as well as in non profit entarprigx.
«nvice businesess and also in politica] partics. On the basis of these marketing efforts expressed as political rarketing in marketing
tieraure there is the oplimization of the elements of marketing mix which will allow political parties 1o reach to the maximum kevels
of voles in the election results. )

Keywords: Political Parties, Marketing. Political Marketing, Local Organizations.

marketplace to reach the aim of serving well of the

.SIYASAL PAZARLAMA

Siyassl pazarlaina terimi, pazarlama literatiriine 1956 yilinda Stenley Kerry taiafindan hazirlanan ¢alisma ile girmistie
(Bayraktaroglu, 2002: 160). Bu tarihten itibaren ¢ok sayida aragtirmac: siyasal pazarlamay ianimlamaya, amac ve
tgsonini belirlemeye yOnelik eserler ortaya gikarmigtir. Kotler ve Levy (1969) yhinda “pazarlama kavraminia
genisletilmesi” isimli ¢aligmalarinda, pazarlamayt “lirmanin Qrilnleri icin masterilerini bulma ve saon almaya
&endinne faaliyeti" olarak tammlarken, pazarlama bilimi igerisinde “tirGn” kavrammin sadece fiziksel mal olarak
deperlendirilmemesi gerektigini, bunun haricinde hizmetler, Kisiler (siyasi adaylar, reklam ajanslan), agﬁ!ld(yl)%ﬂ
:h'“ﬂ') ve fikirlerin de dahil edilmesi gerek tigini belirtmiglerdir. Bu eserin ortaya Gikardifs genpek ise siyast
ahnesinde de pazarlama faaliyetlerinin gergeklestirilebilecegidir. e s
Siyasal pazarlama literat(ir( itylcc Icndigiﬁdeciawamm bir cok farkli arastirmacy tarafindan tammlandigp goedlmektedis.

Siyasal pazarlama, siyasal adaylar ve fikirlerin, segmenlere yonelik olarak adaylara ve fikiriere olan desteklerini alarak, N

44 . P o o L3 . ol 2::‘.np N
onlann siyasaj thtiyacl i len siregtir (Shama, 1976: 766). Bon Al
o clarini tatmin etmek amaciyla gergeklestirilen s A . Aunl 1
Slyml marlamawb Sbylc tanlmlam's‘lr: uSiyasal pazar[ama bil' ad?y'n pqlanmyel SCVﬂ‘enrerme "m'ﬂ|05 o) |
. addy, en yoksek sayidaki segmen kitlesinin ve bu kitledeki her bir Segmenin m;(?"‘és'msa
Muhalefetle- fokiny yaratmak ve mmimum aragla, bir kampanyay! kazanmak igin gefeici OY 5%

tlan tekniklerin 1am L : 1 ‘e sivaca| pazaflamays, bir disipli
0dar". Lock ve Haris (1996: 28) ise siyasal p ’ el

e 3 v AR T, |

hnl;mn::nn gevresi arasindaki degisimin konumlandinilmas: ve siyasal iletisim OZerin y;:'a:'" calanlim sl

meklady. Siyasal pazarlama, kurumsal amaglann gerceklesmesine yardimer O3’ ¥ o adaytann kamuoyl
gyl tetminini saglayacak rekabetgi dnerilerin dretilmesi ve tutundu;ﬂ“:: ;;g‘;“‘gg”;,?;.p?ﬂ Atz
“Siyasal d:;;l ve analizlerini kullanmasidir (Wring, l9972§53)- Lees-Marshm a teknikleri™ §
Mekiegi, .r“l‘:““ hedeflerini etkilemek amaciyla gerceklestirdikleri paz iled
Bilmesing €k (1999: 41) ise siyasal pazarlamay; *bir kisinin S'Y“_’,Pm.ne fliskin
© Y2 da partilerin ve fikirlerinin/davalaninm iktidara gctmlm} secm; 1

JClleridjy Klind n ivasi artilenn
Sdebilmey, ii s¢Klinde tanimlamigur. Siyasal pazarlama, styasi P planlznmasi, YAt
i yuilein Scim. ¢

I . e
KeTekteg Ti Slyasal-se¢im kampanyalarinin pazarlama analizi, P}
jilerin vna! ve digerleri, 2003: 48). Siyasal pazm_'lam'a,.SI e
u"nk“‘“lmlane de parti |ideri olarak duistincelerini ve projelerini PaZatiSs=ttt
Partamy i iimektedir ( Kurtuldu, 2006: 293). " da et
Tinin hede fi en basit ifade ile arz ve talep dengesinif oluslgls, }




‘ fﬂetme Fakiiltesi, Isletme Boliimii

ne arasinda uzun siireli degerli iligkilerin gelismesi
s AT 1 2 S
{ tﬁkekt;l:‘z (s;g‘:?‘lgeire)b%ég::m anlamli pazarlama kan11lalx]|:n>':l‘"dlmcx olmak
bir zaman kesitindeki Veya no‘l:tasmd:l‘(]mli\ KSR, (g "-'pﬂ“i)n ooy um|m“ 3
oz e e i onu‘mudur. Pazarlama k Pﬂzarlamd”%l,.llem
Yo tm lﬁbalanmn e l?") yapa llecegl her seyi temsil eder. (Tek 'a”]\asl. bir i}'a igkip
;e‘p:m»; lekglrhkh olarak“4P'$ ini Pazm:ama kgmnasn olusturmaktadir ve Ozgiil, 20 i k”‘f
{eratirde seklinde ifade edilen ve 1960 yilinda E i Mpazarlama k 13: 24) Bu(Slyasi
e C Caﬂhy tara aslnl.
findap

um Ve tutundurma” unsurlarindan  olugmax
: smaktadir. Pazarlan i
; 1a U
Jama gabalart da, benzer karma unsurlarina sahi b'lhm!nm Siya n
11ptir. Sl)’asa] sal alana m‘anm
Pazarlama k yénehk

sal fiyat, siyasa /¢ si
yasal fiyat, siyd | dagitim ve siyasal tutundurma (iletisim)
m) sekl:
seklinde lmlaSI al
Amak

.

Iy ONETIMLER VE SiY
L o . . < A
etélsagmler,.k?nlm yerel yonetici olacagini belirleyen secisx?el;d?AZARLA.MA
tiirlerini veya birkag yerlesim yerini bart d S0 rdir, Buradaki “yerel e
e sl ndiran birimleri yonet rel yoneticiler”
, degil, segilmis - anlardir, S6zi edilen yerel yoneticini en, merkezi ybnetimi " kentlerj
gdmlsbeledlye bagkanidir (Turan, 2008: 1). Yerel s y?;:| A Grneaiel”-mn buralara :tyada '
baglammda 'genel»segimlerdm gesitli noktalarda ayr?llr ; r, katulim oranlari, segmen eii'l.b" kentin SeCimaldlg.l
kadar ayn! zamanda segmenlerin merkezi iktidara bi s unla birlikte yerel segiml }s imleri, sonuglan i
2013: 23). Yerel S e, & o ir mesaj verme bi¢imi olarak d er, yerel yoneticil Ve ilgililer;

' unsurlarindandr Vatandaslan’n ::nt:om:p‘:n_l;:mel kurumlari ve gekirdegi kaodegerlcndirilme:kt::;'rl n( Seilmes
an .,E"ﬂekmnllmaha c ik ilke ve davramslara ol 8- numundadir. It (Dogan
Wmuhundm kurglln lY:;r:l yonetimler, halkin ybnetime katl]mGSl: an aligkanliklari, daha Ykerel dem"kmsin\"
Yetél Yﬁﬂiﬂllcfgha’lkam;jk, |r(Kq¢ak,.2_Oll:37). 1 saglayan ve halka kcnd?cl)c yerel yﬁnaimlm
‘;iﬂilﬂeamhnakm S "yg::t?l:;lerl:ilnmlbt:‘i\lolma ozelligini tagimaktadirlar. B endilerini y@nﬂmc:
demokratik yerel yonetimleri nlerden beklienen demokratik deg ook o yoniiyle de d

175). Segimler, dem b varlig1 igin belki de en 6nemli . egerlerin gerceklesmesi emokratik degerler
bl tosena 0l;’mkl‘li!Slllxrl toplumsal tabana yayllmasina m8kam{v_ma yerel se¢imlerdir (?lq )'a.- da gercek anlamrll:
yerel segi saglayan araglardir. Ozelli o netime youclik K Akyildiz;

4 secimler, segmenlerin yerel ydnetici . Ozellikle de mahalli idareler in yonetime yonelik k yldiz; 2012:
parti arasindaki_tercihe yonelik bi eticilerini belirlemesi, tercihleri genel segimi ya da halk AnasnL Cgte
vazgegilmez unsuru olan n? ik bll‘. siireci takip etmeleri’ ne:l:l !Cl‘lnde ise genel SCCimlcr(d nalk arasindaki ifade ile
g ek imier, siyasi partilerin segmenleri & Dldikea oneml, goctim farkl: olarak aday v
ayine toelig de aday fkidrinin gikarmak igin ya"fmﬁ';ifii? yénelik pazarlama faaﬁ;’rﬁlm-e‘?‘edif- Demokasiin
siyasal bilgiye yoneli niin segim son nemler olarak goriilmekte etlerini kendilerine ydnel
;19m.°m€ﬂdy:?gu*nm?mm ulagtlabil ﬂi“gﬁ:"f: t&‘:u etkisidir. Secmen%erri:ln:itc:z::l:r. Yerel s'e.cfmlcrin bﬂiﬁ
§yc fmdammldm ve hatta kamu:;lyasam‘ipam‘. ler, segim Gncesi ;;na:;ﬁndtercih faklﬁrleri;de dah: :t;ns eg; tim{duzeyo 1

3 240 gostermektedir. Si e ettikleri veril rgiitlerin énerilerini goz 0
Grevler diismektedi ir. Siyasal iler dogrultusund ‘ SR i goz onlnde
. RO AT SR pazarlama : nda secim bl
parti 'ﬂ'm';'e;f‘““ bir Z{nf,'j?;'agaﬂnlain il ve ilc?lt:\lg?:ﬂ:e yef;l segifplerde Siygazl::reﬁ?;i?ﬂ
.f."". A : er ve . tarak sivasi 3 ina gll, kad :
e tamhlmaglg:mlﬂ bireylerin adaﬁ:fé ;’gmlf‘"n pazarlama cabalaim‘ln b%glzl:tn’ (o i
gabasi, adayn potansiyel oyre destek talebinde bulu“elllk destekleri sayesinde adaylar, sey?ru?ﬁiktid"ﬂ;
enler anni en yiiksek sevi nulmaktadir. Ozellikle B
sign se ada
da siyasi partileri viyeye cikarmad e Y merkezli biitinlesik b
‘hedeflérin . gorev almaktadirlar, Do'.l“rln yerel Grgiitleri adaala etkili bir pazarlama gabas! olarak
. e ulagmalarinda il ve.ilwtglq:lly‘a yerel yénetimlg;‘jen rllal: basart:lannda il onene
: ilatlarina biiyii sarty1 hedefleyen si si partiler®
AM:EII llyiik gorevler diismektedir. / e
R : ya da i
sahip ol uguse‘:':aenlam ter<=ihlerindimller arasinda kargilagtirma yapmalarind olandk
umluluklar geti y merkezli yapi yer alabilmelerine yonelik istlendikleri abal”
R rmektedir. B , Siyasal kampan R lere her
siyasal u nedenle. basarili bi ya siirecinde yerel 5
r _'nd“e;wpm__ lama Wbala;mmwb:,'- bir yerel orgitlenme, d Sﬂ‘_“"'wr
El edﬂe:;yas: Dartilere ait lirleyicisi olacag disantilmekted™
F2 Sa ol :sugmda,wel.“’%“"eﬁn siyasal pazarlame gabal”
1str. partilerin siyasal pazarlama uygUIamawm'
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N YONTEMI
Tmevcul duruma yonelik tammsal b,ilg,'
A% 1 iy Tanimiayicl aragiirms, Smshet problemini olusty : tan
ﬁcklﬁ["_"l‘m';u degiskenlerle 'lfg'l' dogru tanimlar yapilmasin; Zmrz?agegﬁmu :
girilmeksw ' planlanmistir. Nitel arastirma; goézlem, gérlisme ve dokt selen, 2000
o q"in kollan 2, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekei ve b?n analizi gt

st i LS LT 3611

¢ eri ST veph ) tunwl PR S T
gutemel e siirecin izlendigi aragtirma 9Iara!< tanimlanabilir (Yild { bir bicimde
;Wlll'kgi l:‘lele;;:;sme ve dokiiman analizi teknikleri kullanilarak elde edill.;.:;;1 ‘Y‘eb?lllg:::&os;ag)' TR
derini! “‘“di_filmi_,’gﬁh S

ARASTIRMA Nlengl larmin {istlendikleri Pl
VARAYT. L il ve ilge tegkilatianinin ustlendikleri pazarlama cabalan e .
Si)";s'.P““'l?:T" bolgesindeki basarisini belirlemektedir. Bu nedenle Siy‘;:ip:;to;:aiﬁs'm' yerel segimlerde aday ve

p;mnl“ma katlim diizeylerinin karsilastiriimali olarak tammlanmasi, ortaya ¢ikan farkll; yerel Srgiitlerinin

cabalaf rak anlaml sonuglarin elde edilmesine neden olacaktrr. Siyasal Pawﬂ::‘ :]edmlerinin WS
anina ili;'km""{ li

sinde ozellikle _nicel araannalarm sayisal anlamda yogunluk o na '
el e bir 6zellik tagimasi, literatiire bu tiir arastrmalar agisindan dﬁﬁf{dﬂiafgmm 3 Bu ::d““'r 10
1 g101 ayrica da yere| ":

&@llcc;?(m sorumlu kisiler tarafindan siyasal pazarlamaya yonelik drgitlerin baks agilarinin belirleamesi im kanmni da

v, ANAKUTLE vg 6R¥E:§Ll§3& SEcﬂg\fai o

a siirecinde irkiye’de  akuf  siyasi hayatina devam eden siyasi : (=53
,::53"“ ilaycb.zov.tr/Par'tiler/ Erisim Tarihi: 30/10/2013). Aragtirmanin makﬂtl&mgasﬂ;%lpgﬁu;%ggk
devam eden tim siyasi partiler olusturmaktadir. Ancak yukarida say olarak verilen siyasi partilerin bir kismi galismanin
yiritildigd alan olan izmir'de il &rgiitlenmesine sahip olmamakla birlikte, bir kismi da segimlerde farkli adaylar
etrafinda birlesme ihtimaline sahip olabilmektedir. Caliyma tarihinde heniiz hangi siyasi P““mmseqme kauhp
atimayacagt  konusunda  kesin  bilgi sahibi  olunamadigindan, ¢alismada hedef anakitle tanimlamast
gergeklestirilmistir. Hedef anakiitle; 2011 Milletvekili Genel Segimleri’nde izmir segim bolgesinde secime katilan ve
“kiif olarak siyasi hayatina devam eden siyasi partilerden olusmaktadir. Bu nedenle calismanin anakitlesini AK Parti,
CHP, MHP, BDP, DP, HEPAR, SP, DSP, LDP, BBP, MP, DYP, TKP, MMP ve EMEP partilerinin yerel orgiitleri
olugturmaktadir.  Arastirmada drneklem gercevesi tiim anakiitleyi kapsayacak sekilde dizenlenmis ve anakitleyi
olusturan tiim siyasi parti yerel drgiitleri drneklem kapsamina dahil edilmistir. Aragtirma siirecinde bazxsiyasx erin
il teskilatlarmin kapali oldugu, bazilarinin ise ¢aliymaya katilima yonelik olumlu yanit vermemesi gibi kisitlar nedeniyle
arastirma dmeklemi AK Parti, CHP, MHP, DSP, SP, DP yerel drgiitlerinden olusmaktadir. Omeklem dahilinde gorlstlen

kisiler ve yerel orgiitteki unvanlan Tablo. 1 de gosterilmektedir.

Tablo 1. Caliyma Kapsaminda Gorisiilen Kisiler ve Gorevleri

Siyasi Parti Isim Unvan e

AK Parti Ahmet SIMSEK Il Yonetim Kurulu Uyesi

CHP Ali ENGIN il Bagkam |
MHP Cumhur BULUT {I Bagkan Yardimeist

DP Avdogan KARAOGLU | Il Bagkant |
DSP M):ahorﬁet BELOGLU | Il Yonetim KuruluUyest |
SP Selouk KAVUSAN | 11 Bagkan Yadmeist |

VIL VER| TOPLAMA YONTEMI o)
Calisma nite] bir ozellik tagimasi nledeniyle veriler yari yapilandinimis mUlakat 37 it
mm“‘l gergeklestirilmesine yardimer olmast amaciyla 8 s?'“::fnulo'w
Kullanygy szevrplar 151ginda detay veriler elde etmeye Yﬁnehk, ;ra o Sl
i rular Tablo.2’de gosterilmektedir. Veriler; gorigme esnasinca &9
not edilmek suretiyle elde edilmistir.




teme Fakiltesi, Iyletme Bolim

s Tablo 2. Arastirma Sorulari
e = : asi] tammlarsimiz?
gy mmlamani Stense, s an ——
mgﬁe s Jen aday olmaya galisan bire /efld elaradx snznielikler riefergiry
gimie . ~lerde aday/parti/ideoloji yonelimleri —
—de segmenler yerel segimler 4 Stifiden hangisi v 5
gl krlteri daha

B e ncelkli olarak gormekiedir? Partiniz 2014 segimlerine yonelik han
- ‘W :’-." ALozt ,:.""' : 9

s —= hakkinda bilgi verebil iSiNiz? Bl —

fqaelsemmlere lam:ll(ts::rz!;panya biitgeniz g ilir misiniz? Biltgey; oS

]:: yonelik kampanyanizin hedefleri nelerdir? Ne tiir reklam ¢alismal
x an

L v knikleri k llanarak iletisi
- 1 (dert Ku X eligime }
Segmenler ile hangi tekni y gegmektedir? Tlegsm

yeniz hakkinda bilgi verebilir misiniz? Herhangi bir iletisim ekibisn‘
1Z

T Yerel teskilat :
|| teknolojileri kullanma svi

i v
. ?;11 Terel teskilatinizin part ii egitim galismalan ve egitim programlariniz hakkinda bilgi vereg—

X mza secim Oncesi bazi siyasal maliyetlere sahip olmaktadir. Partiniz si)m
|| azalumakigin neler nermektedir? M |
1{3%‘“ vazgegilmezi ve temelidir. Yerel yonetimler (Grgiitler) d'en'mkrasinin besigi (Kogak, 2011: 34
 Jiaak deperlendirilebilecedi gibi siyasi partilerin de cz.th.smalanm demokrasu_up tim iilkede olgunlasmag adm:
jL' ke 5 eleugaekmektedlr Siyasi partiler demokl'§§l){l olgunlastfnna gorevini sadece topluma ydnelik degil ayy
 7ama &“'m ici faaliyetlerde de iistlenmelidirler. “Parti g1 demo_krasn" olarak 6zetlenebilecek bu konu, yere| Orgitin
* uellikle de Oyelerin belirlenen hedeflere ulasmada igten gelen bir sorumluluga sahip olmasina sebep olacaktr, Yere|
~ Grgiitln siyasal performansina dogrudan etki edecek bu husus, galismanin da baslangi¢ sorusunu olusturmaktady
- Grilsilen kisilere dncelikle “Parti ici demokrasiyi tanumlamaniz istense, nasil tammlarsimz?" sorusu iletilmistir. By
oruya yonelik elde edilen veriler Tablo.3'te sunulmaktadir.
L Tablo 3. Parti i¢ci Demokrasi Tanimi
[ Parti Parti Ici Demokrasi Tamim

| AkParti | “Parti admna alinacak kararlarin, partinin ilgili organlarinin goriigleri alinarak ortaya
Sl gikanimasidir, tabandan gelen her tiirlil istek en tepe yoneticiye kadar iletilmelidir. Partiy
: _ | ilgilendirecek s6ylemlerin birlikte olusturulmasidur™.
k. | CHP | “Parti ici demokrasinin temeli, iiye haklarinin korunmasidir. Tiim {iyeler igin esit kosul ve
4 '.ﬁrs;atlann saglanmasi oncelik olarak gorillmelidir”. “Delegeler sandikta basari saglayarak
yamhak ederek secilmelidir”,
Tam Gyeler ile birlikte, baskanlik divani ve gonalliler (STK lar, vakif ve sendikalar) arasinda
abakat saglanarak kararlann alinmasidir. Adaylar, belirtilen mutabakatin saglanmasi
tl Hjsecmet.letamulmahdxr. o
i¢i demokrasinin islerligi igin dncelikle; “Delege segimlerinin herhangi baski ya da etki
mu"'“ gergeklestirilebilmesi, konunun parti tiiziigi ile givence a!tma
ekledir”. “Her secim bolgesinde aday olacak kisiler yoklamalar neticesinde
idir”, ¢ ..
nin temel ilkeleri adalet ve esitliktir. Iglerlik kazanmas! ise parti tabaninif
' d::ay olarak gdsterilmesi ile gerceklesmektedir. Adaylik igin 6n SeqmT
: ukm daha olgun konumlara getirmektedir”. 7
stemidir, part igi demokrasi ise 6z4 itibari ile istisaredir, yerel 08
— lerinin alinmas: gerekir”, P ——
malarl

Yasi parti ydneticilerinin parti i¢i demokrasi tanimlame
si, Siyasi partilerin faaliyetlerine iliskin kararlarnt 2450 P,
w_'inebilméktedir. Ayrica parti igi demokrasinin var j
eleri dogrultusunda katilimin tabana yaylimas! igin d&
‘b“_s_kmm-olmamasx kosulu saglanmalidir. icin tems!
er bzgiir iradeleri ile kendilerini belirli bt
lli idareler ya da yerel segimlerde segme!
dedir. Bu nedenle yerel segimlerde siyas! &
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i ailik.
ig

s
pelieen™ . nduracagil SOTU
jinde b‘f“; “Yerel Partinizden aday olmaya ¢alisan bireylerde aradiginiz p

v ' :
IﬂﬂS|Icl|en2|ik alinan cevaplar Tablo.4’te gosterilmektedir. tate s
Ya . ol -3
— | Bt i
|~ = ——Vatandaslara kapisini stirekli acik tutma, diiriist, partiye y&
/E,,..—mn temel politikalarina 6ziimseyen, kaynak kullanimi ile kenti kalkindirabilecek, her tar] ;
! er tirld
/"'Tefrnizy dogru. saygin, ahlak Sahibl, Tiirk ml"iyetciligi ideOIOjiSine Sahip

—Tp | Segim bolgesinde olumlu referans sahibi olma, gevresince taninma, ileri gdriisld, tamtim

la daha biiylk bir dnem kazanmak :
e bulundurmaktadir. Bu "itsﬁkla;,\t:gl;l abm?ﬁ“
ilik, bilgelik, gegmisteki basarilar (islamogly, 200: tkun|
liderlik, karar verebilirlilik, diriistlik, kibarlik, cesaret 129), yeterli
cilik (Devran, 2003: 197), saygin bir taninirlilik, wllt _‘:G!.k.gﬁruslm
ibi farkli kriterlerde eklenebilecektir. Ancak Sivas aé:;f:md-:ekli&illik' Uzt
Jneelikle siyasi

inde

oran

daha sonra siyasal pazara sunulmasi, siyasi partileri ;
sunun cevabins nemii Rale geimekiedir By Mt

-----

Tablo 4. Siyasi Partilerin Adaylarda Aradif Nitelikl 5
Adaylarda Aranan Nitelikler =

.
=—e
nelik aidiyet duygusuna ,;;hw :

cevresinde taninan, gorevini ifa etme yetkinligine sahip olma

ayrimciliga kars gikan, seffaf, iletisim yetenegi kuvvetli olma.

duyulan, milli degerlere sahip olma, talep edilebilir oma. gevresinde saygi

potansiyeli olan, mesleki yetkinlik sahibi, cevreye saygili, giivenilir, ulasilabilir olma.

DSP
SP

——<p | Demokratik sol felsefeye sahip, Atatiirk ilkelerine ve Cumhuriyet degerlerini savunma.

Cevresinde sevilen, yiiz kizartici suglan olmayan, parti misyonuna haki — .
tecriibesi olan, iletisim yetene@i kuvvetli, sempatik, di§ goriinlsiine Snem yﬂzﬂ{lm S
cizgisinde, ulagilabilir olma. h gorls di 37

=

Tablo4 incelen

Gzellikler ise;

Siyasal pazarla

fikir}

2002: 35 dir.
Secimlerde

lgutar Tapj,

seellikleri ile siyasi partilerin adaylarm belirlerken goz oniinde bulundurdugu kriterlerin bityik benzerlik gdsterdi
girilmektedir. Ancak siyasi partiler agisindan bir siiflandirma yapmak gerekirse, siyasi partilerin adaylarini
iiginda belirledigi soylenebilecektir. Bu ozellikler; ideolojik dzellikler, kisisel &zellikler ve yetkinlik ozellikle
ummlanabilmektedir. Her siyasi parti, kendine ait misyonuna, politika ve hedeflerine, sahip oldugu ideol

adaylar ile segime girerek basari saglamak istemektedir. Bunun diger bir nedeni de biitiinlesik bir iletisim
istlenen partinin herhangi bir nedenle yaratilan sinerjinin zarar ¢
diristlogi, giivenirliligi, seffafligi, dig goriiniigiine dnem verme,

szellikleridir. Ayrica miilakatlar siirecinde AK Parti Il Yonetim Kurulu Uyesi Sn. Sim
ve SP | Bagkan Yardimcist Sn. Kavusan; yerel segimlerin sadece belediye baskanligt yarist 24
belediye meclisinde bulunmanin da énemli bir konu oldugunu vu 2
ahndng: toplantilarda ve komisyonlarda partiyi temsil edecek dyele
gerektigi hususunu vurgulamislardir.

lilmesini ya da kabul edilmesini saglamaktir. Segimler yukanida Sa
g;rl:f"dlﬂlmgsinin sonucu sekillenmektedir. Siyasi partiler segim Sonu¢ats
art siyasi tirlinlerinin talep diizeylerine yonelik bir siralamaya tabu;uul.lm
c%isu:a;;m'ltil_c_alar, iilke sorunlarina ve yerel sorunlara gare olarak fir ko
“lider ideoloji, baglilik, degisebilirlik”” gibi stratejik ozelliklere sahip bir yap
» Parti program, adaylar, siyasi partinin yapisl, ideolojik gortst ke s

“anmakiadir. Malakat siirecinde yerel drgtlerin siyasal iirtine yoneli
Secimler; adf‘y/Paﬂi/ideoloji yénelimlerinden hangisi ya da haf'g‘l?'
ine yonelik hangi kriteri daha Gnemli gormektedir? SOrust EE 5

diginde, daha once soz edilen segmenlerin tercihlerini olutururken géz oniinde bulundurdudu aday

gormesini istememesidir. Kisisel Ozellikl
ahlak sahibi olmas: gibi zelliklerdir.
olma ve cevresinde saygin bir yere
sek, DP i1 Baskani'

a D \.-
_ nac JI.I;J

mesleki tecriibe, iletisim yetenegi, ulasilabilir

rgulamislardir. Sehrin
rin dzellikle mesleki tecr
e W, o

manin temel hedefi bir siyasi partinin, adayin, ideolojinin, fikrin, politikanin S
yilan hﬁ‘b SNE

Jar.
eri

o

Bu tanimlar 1s1ginda siyasi partilerin segmenlere “]Wda

-5’te gdsterilmektedir.



\ iltesi, Isletme Bolimii
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iyasal Uriin Yonelimleri

Partilerin Uriin y;
¥ “ L2 AN dn i 5
W [ Adayin” 6o planda foldugy ve Ul TR

odakl1 bir ydnelim s6z konusudyr hizm
d.;g'e'ﬂq'i, Jaiklik, butunlik, | Yapilan hizmetler 15i3inda pan
Pﬂ",-n hizmetler ve yolsuzluk biitiinlestirilmesine™ yonelik bjr °‘;ak‘|,e aday

e ve b,oje

konusudur. anmg

s : “agisindan parti yonelimi, | Hizmet odakh “parti yﬁnW
Ry je ise aday on plandadir. . — v HSudur,
. aday/parti/ideoloji licgeninden | “Parti ydnelimli” bir odaklanma sg, Konusag

3 Udur,

_ stratejik bir oy verme yonelimi

“parti tercihidir. Segmenler ozellikle | “Aday odakli” bir yénelim soz konusudyr

~ {yelerini  tammadan Oy
dir

menlerde yiksek dizeyde kutuplasma | “Aday odakli, gegmis basarili hizmer]

usudur. Ideoloji ve parti tercihlerine | gikarildigi, milli goriis ¢izgisinde” biir'(;‘dgzlg}]ana
ma

ot bir karar mekanizmast hakimdir. Iki | sdz konusudur.
: bir sisteme siirilklenen  segmen,
temelli karar vermektedir.

- !siaéolqj

 siyasi partiler Izmir seqim gevresinde segmenlerin ideoloji ve parti ynelimli b
nektedirler. Elde edilen veriler 1siginda [zmir se¢meninin sJiyasi ganilezb;erg?r::iaz" it
bakis agisina sahip olmalani seklinde algilandiklarimi gostermektedir. Goriigmeler esnasinda, xzélmdf
i Sn. $imsek “jzmir segmeninin zellikle “Atatiirk¢iilik”, “Ulusalcilik” diisiinceleri '1Pilm
bu yapinin 2000’lerden itibaren bagladigini™ belirtmistir. DP il Bagkan: Sn. Kara lle o
Set;unletde aday oncelikli tercih nedenidir. Ancak Tiirkiye'nin yasadif dénﬂsi::m sonougc:n’(::
kezli bakis agisndan ziyade genel segim havasina girdigini” belirtmigti. MHP I Bagkan
lse,“lzmlr Ifxzh b!r deglglm yasamaktadir. Segmenler psikolojik bir doniigiim yasamakta ve
q_[q_y:.sa.:hxp bireylerin Izmgr’de yasamaya baglamasi ile sol partilere oy vermeye basladigini"
= puﬁy‘l’na:lnl;agzpa:ya odagll incelendiginde ise, dncelikle segmenlere “hizmet”, “ge¢mis icraatlar”,
; ,é}gmﬂdl;;fu‘mf u:iel;gu ed:/re kampanyalaninin hizmet odaginin ise sirasiyla aday ve parti
ﬁxﬂﬁetmmrcmenlere ulasma derecesi sahip olunan {iye sayisi ile her ne kadar dogru orantl
mmex yonelik bagliliklari ve parti adina goniillii calisma isteklerinin de yilksek
1o U durum siyasi partilerin 6zellikle de segim dénemlerinde ihtiyag duyacaklan
leﬂ.mll_}l 2‘_!'unlu‘ hale getirmektedir. Pazarlama literatiiriinde igsel pazarlamé
il ‘Siyasi partilerin segmen ile temas eden tim personelinin ve destek
o mak“}m yapilan tiim pazarlama faaliyetleridir” (Tek ve Ozgil, 2013: 74).
dm%;nyg‘ pg.lfllere iye olan ve secimlerde aktif gorev almak isteyen bireylerin:
il ‘ﬂedlyetlend.lr. Ayrica siyasi partiler i{iyelerden gelen talepl;!;:1
IR 2 ﬁyelerm baglilik seviyelerinde artiglara neden olablhqek‘ .

st birebir iletisimi zorlu bir segenek haline getirse de, segim Gnces! lye

9’.@‘“8&6\! alacak iiyelerin temsil yetenegine de katki Saélf‘)f‘“lftfr'
2 hakland, ‘z:l‘ﬁbalaf, milakat siirecinde “Yerel feskilatiizin parti ! a0
o onigi verir misiniz?” sorusuna verilen cevaplar ile tanimiao

IR

—_—




Tablo 6. Parti ici Egitim ve i
o —%FE‘ Uye

_—TAmERm W
-/Partl'rd Genel merkezin adaylara yonelik egitimleri VoneTik o
AK mevcuttur. saglanmakiy dlrl 2 kaml”“)_'la
- — payl ! A
{mrkez tim adaylar egitime tabj Gon;mla::t:dm — _— Al
¢ rutmaktadir. sandik gD OnClik egitim, teme] iy —1
R - - — - lkegmml verilm . i ve |
ﬁﬁ’/’ Genel merkezin organize ettigi aday egitimi | Siyaset akideTi i]ektedlr.- e
| meveuttur:: konusunda egitime ta;i o bﬁ‘ﬂﬂ”w !
__— | Aday egiumi mevcuttur. Kisith g — tutulurlar, A |
pP bits Yo efitimi meveuttur, el
skanligina davet edilerek ﬁkitluhﬁd‘m%’-vm by
saglanir, aktif ve heyecanli  bir alinmasi. - .
| — l?.“l““mm‘)l gerekir, oI tabanun |
.T)—ST,"”‘ Adaylar genel merkez tarafindan egitime | Uyeler “Serbest Kursg® T ———]
tabi tutulmaktadr.. yonetimine aktarabilmekt;:irﬁku.‘c'ml agkea il |
’ST’/ Adaylar, once genel merkez tarafindan daha | Sandik egitimi verilmekted‘. — :
sonra ise yerel orgiit tarafindan egitime tabi | talepler  ncelikle i ir. Uyelerc.len gelen | :
tutulmaktadir. degerlendirilir ve {ist makiemlarawn&‘: e 5
hakkinda geribildirim yapilir. G

6 incelendiginde her siyasi partinin kendi adaylarina yonelik temel egitimleri ST
::ﬁ]:nd;gl sonucuna ulagilmaktadir. Ancak yerel Grgﬂtlef tiyelerinin m°ﬁvaSyone\§m yﬁmﬁlwm;‘l:l m
ve bilingli calismalarini saglamak amaciyla bir takim faaliyetleri Gistlenmektedir. AK Parti [l Yonetim Kurulu Uymén_ |
Simgek, “partilerinin iiye sayisinin yak'lasnls 9]a1_-_ak 410.000 oldugunu ve bu kapsamda bir egitim programu 255,
planlanmasinin oldukga zor olacagimi belirtmistir. Uyelere ve goniillii bireylere kampanya materyalleri ve basilt secim
rehberleri ile ulagmaya galistiklarini ayrica da tiyelerin fikirlerine her daim agik olduklarin, fikirlerin “AK Parti
Merkezi” binyesinde ister il teskilatindan yliz yiize isterlerse de online olarak iletebileceklerini’* belirtmektedir. CHF
Baskani Sn. Engin; “genel merkezin planladigi, 3000 adaya yonelik 2 ginlik egitim faaliyetinin
belirtmistir. CHP"ye iye olan her bireyin temel iiye egitimine tabi tutulduunu ayrica da yerel secimlere yone
ejitim programlan ile sandik egitimlerini de tamamladiklarini” ifade etmistir. DSP il Yonetim Kurulu
Beloglu, “partilerinin aday egitimlerinin genel merkez tarafindan (Gstlenildigini ve {yelere ydnel
gerceklestirilen “Serbest Kiirsti” aktiviteleri ile fikirlerin agikca tartigildig1 ortamlann olugturuldugunu™ ifade
DP il Bagkani Sn. Karaoglu, “liye egitimlerinin oldukga nemli oldugunu ancak donemsel olarak partile
imkanlar &l¢iistinde nadiren bu programlar diizenleyebildigini” belirtmistir. Ayrica iiyelerin fikirlerinin tz
il.lqkiiannda organizasyonlar diizenlenmekte oldugunu ifade etmigtir. MHP il Bagkan Yard:mgxsx Sn..
bir “eZitim yuvasi™ oldugunu, iyelere yonelik egitimlerin segimlerden bagimsiz olarak snrekh
“Siyaset Akademisi” ile gondlli olan bireylere sertifikals siyaset egitimlerin verildigini®
Yardimeisi Sn. Kavusan ise “partilerinin aday egitimlerinin ggnel merkez tamﬁndanwl .
de aday egitim programinin uygulanacagini” belirtmistir. Uyelere yﬁnelll.c"'glafak
sﬂrdi.hﬂlmekte oldugunu belirtmistir. Bu degerlendirmeler netic&sindet- siyasi paml ke
;:;‘ll'k'e segim dénemlerinde bilgilendirme ve egitme cabalar igerisinde sekillendigint

agiminin var olmadigini ifade etmek miimkiin goritimektedir. R
amay hedeflese d¢

ilhnsal pazarlama, en az harcama ile en yiiksek segmen dwteginisqgl |
l:yde maliyetleri bulunmaktadir. Siyasi partilerin birer hizmet isletmest |
ugl:nn:smm da yasalar erevesinde simirlandirilmasi, siyasal pazarlama faallln
% farklln gok dnemli bir noktaya tagimaktadir. Bu durum aynt zamanda, glglt B
el alanlarda seqmenlere  ulagmada _stratejik dstinldk saglamasina.
| eri“j"nlecek_ her tiirldl tanitim faaliyeti igin gerekli olan fonlardan olugan kan
Yonelik kadc faaliyet sinirlarini belirlemektedir. Mulakat strecinde bu KOO® /Zeun o
b Pava biltgeniz hakkinda bilgi verebilir misiniz? BUGEVLiCr o
lgiler elde edilmistir. Siyasi partilerin kampanya biigelerine liskin
LAk

x
‘




i Partilerin Kampanya Biitcesi Kalemleri

/ _B%lﬁl—s‘%s“ _Genel Ad;fyilann Badislar w\
. w. Owsi h }.*‘Mmzﬁ h A L(lﬁlsel Ml E R &I ES Al Haliné
; MA::‘)‘ Aday 1 Destegi Harcamalan Yard"m
Y
Adaylt
%"’75‘%&‘ Var Var Var Ve
_2_25-———3%'“ Var Var Var T%
| Var Yok \
= Var ok Var \ar‘
= Var Var Var Var -V\ar
50TL Var Var Var Var -Yxok
= Var Var Var Var _z\(,};
— Yok

2 oy ivasi parti diginda higbir siyasi parti aday adayhigi bag

oelq_l_dxﬁ_t}lde lzlmerlll;\ ‘Ll:;fnliges y):neli‘l)c kampanya harcan'malqn cogunlukla genel merkgu:jzste.. :
Smﬂm olusmaktadir. CHP il Bagkam Sn.-Engm ile yapilan griismede “CHp’pj, I%; K
@b;ﬁfimmda genel merkez destekli olusturuldugunu ve loglamda 3-4 m'llyon TL harcama MPanyy
 irtmistr. SP I Basken Yardimeisi Sn. Kavusan ise her segim bdlgesindeki teskilaty yor
bitcesni olusturdugunu, siyasetin gondl is olarak gdruldigini bu nedenle de “es-dosta dayal; yipe
Gt O Deias, 2013: 62) uygulanmakia oldugunu” belirmistic. MHP Il Baskan Vg
i bagis kabul eimedigini ve kampenya biligesinin yerel Srgitler agirlikh olmak uzere gene ey
* dlusturulduguny” ifade etmiglerdir. AK Parti Il Yénetim Kurulu Uyesi Sn. Simsek, “AK Partinin kampme:
'."gén'elf merkez agrikl olarak olusmldug“P“ ayni z“ama'nda gday harcamalari ve yapilan bagislarda
kaynaklarla planlanmakia oldugunu” belirtmistir. Ayrica tizerinde dnemli durulmasi gereken bir konunun ¢,

" oldugu distniimekiedir Yapilan tim goriismelerde ortak olarak Uyelerin aidat Sdememeleri soruny i,

Ucrey; taley

. il Bagkan Yardimcisi Sn. Bulut'un ifadesi ile “gok ciizi” olan bu aidatlar yelerge
ekte, boylelikle siyasi partiler her ay diizenli f)larak elde edeblleccklc_rl b'n' gelir kaleminden yoksun
: :  Kampanya finansman igerisinde ozellikle Uzerinde durulmasi gereken bir diger konu ise siyasi partilern
| elde ettikleri hazine yardimlaridir. izmir [li’'nde ¢ siyasi parti hazine yardimi ile se¢im yarigina girerken, diger siyasi
partiler bu yardimdan yoksun bulunmaktadir. Bu durumun siyasal pazarda haksiz bir rekabet ortamu yaratip yaratmads
: u da ayrica gorismelerde soru olarak iletilmistir. DP il Baskam Sn. Karaoglu’na gore “liye aidatlarmi bile
' zorlanan siyasi partilerin devlet yardimi ile secime giren siyasi partiler ile rekabet etmesi oldukga zordur. Bu
na yonelik en dogru ¢bziimin siyasi partilerin oy oranlar ile dogru orantili olarak, herhangi bir banj
. uygulanmadan devlet yardimina sahip olmalandir”. DSP il Yénetim Kurulu Uyesi Sn. Beloglu'na gore de “deviet
~ yardimi tamami ile haksiz rekabet ortami olusturmaktadir”. SP il Bagkan Yardimcist Sn. Kavusan, “siyasetin madd
nnhnlm' ile dogru orantili hale geldigini ve giniimizde siyasi partilerin sabit giderlerini karsilayamadig icin
pandigini ve bu tiir Smeklerin ise tlkenin demokratik yapisini zedeledigini” belirtmistir. CHP il Bagkani Sn. Engin,
mlarinin seffaflik ilkesi dogrultusunda demokrasinin gelisimine katki saglayacagim”, AK Parti il Yonetim
( lse“SlyaSI partilerin fon kaynaklarinin oldukga smirli oldugunu, bu nedenle de hazine yardimina
lugunu™ belirtmektedir. Bu degerlendirmeler 151inda, yerel orgiitlerin kampanya finansmaninda gene
€ oldukga yilksek diizeyde ihtiyag duydugu ve hazine yardimina sahip olmayan partilerin kampanyd
bsturmalarinda oldukca zorlandiklari sonucuna ulagilabilmektedir. o
tinin iktidara gelebilmesi icin, siyasi diriinleri parti felsefesi dogrultusunda, segmenlerin arzu, istek, nhui)n'l;
uygun olarak retmesi yaninda baska faaliyetleri de yiiritmesi gerekmektedir. Bu faaliyetler, P bi
sini saglayan; Grlinlerin, fikirlerin ve mesajlarin kamuoyuna uygun zamanda ve Yer e etkmﬂs,
usan tepkilerin degerlendirilmesini kapsar. Bu anlamda siyasette tutundurma, b'fso;m
derin kendine ya da iirettii politika ve hizmetlere iliskin bilgileri kitlelere, hedef e
¢ arzulanan bigimde ulastiran ve bir gok elemandan olusan bir haberlesme :ndiliﬂ*i
| dhmﬂms‘yas' parti ve adaylarin segmenler ile en yogun iletisime gegtig! zam Jetisin
vu.?m:l‘?‘_‘y' sekilde gecirilmesi ve hedeflenen sonucun elde edilmes! igin hle:r icin 1%
ini segmenle 7I2.4"tem88 halinde bulunulmas: nemli bir husustur. Yere! org® gnsin”
adi. Segimlerde alinan sonuglar bir anlamda yerel Orgitin PEV ecnd
‘Bu konu hakkinda derinligine bilgi elde etmek amaciyla MU e
in  hedefleri nelerdir? Ne tir reklam galismalart _ggrc' fnolojile”’
‘-‘”“”?a"g" teknikleri kullanarak iletisime gecmektedir? ilel{f'.'l" ilgili s
misiniz?" Herhangi bir iletigim ekibiniz bulunmakta mdir?” 1°

.




Tablo 8. Siyasal Kampanya ve fleti

/——
= AK Parti CHP WO\ MHPR o
/ya, 30 llge Belediye 30 lige | 'En :lzP& -
K.m?n Bagkanlis  ve | Belediye Belediye
Hede Biyiiksehir Bagkanhfil ve | Bagkanlg
Biiyiiksehir %30 Mecl'e
| %60 oy orani | Uyeligi 5
{gm/-—— “Cok Kolay by “lzmirliyiz | “Aruk  Yet
S Binali Yildinm” Yapanz" Stz Seﬁxc':;
izmir”
= i
/Raf)(’/ Evet Evet Evet
cklami__L———
serel v Evet Evet Evet
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Siyasi partilerin yerel drgiitlerinin segim kam tireci k
‘ panyalari siirecinde segmenlere hangi iletisi e ulagacaklar: ve
mﬂm‘; hlcdgﬂerl Tablo. 8'de gdsterilmektedir. Milakat sreciae CHP il mgm P
oty iletisim aracinin segmenlere ulasmak amactyla kullanilacagin: ve kampanya hedeflerini de eki
MHP'nin genelan oy oraninin .uz'ermde olmasi gerektigini” belirtmistir. MHP il Baskan Yardimeist
S ec;mj.rl_cezm ¢izdigi kampanya sinirlan ve “iretken belediyecilik-"'«llliSY.‘.".““’a"'“!l‘vﬁ"tlr
bt %l;u ozellikle sosyal medyanin segmenlere ulasmada ayri bir Gneme sahip olan bir a
gk DSPjVongim Kurulu Uyesi Sn. Beloglu, “DSP'den aday olan her kisinin sosyal medyayt K
il getirildigini”, DP il Baskani Sn. Karaoglu ise “DP’nin siyasal kampan
gesitli iletisim araglarina paylastirilacagini ve “Biltiingehir” olarak bilinen yasa

ger e 4
m?l‘lll?;::‘ek kahve toplantilarinin” ve sosyal medyanin
olbilecek oy :: bl.(urulu Uyesi Sn. Simgek “AK Partinin teme
elde edebilmek. i Ir araya g_eglrmek oldugunu ayrica sosya
P'in cadde v'¢ln 150 kisilik bir iletisim ekibi kurduklarmn:”
= e e'sokak siislemelerinde en basarili parti oldugunu,
: Yal medya Uizerinden faaliyetlerini kurulan
: :u:%a.r_xlan_ incelendiginde SP ve MHP uyar
pazarlam ejiler izlemekte oldugu gorillmektedir.
a agisindan fiyatin kavramlagtiriimast pro

rr_lalan' halinde segmenin yasamina
el;m'psnkolojik olarak siyasi partinin ve @
oldz gillllnlme:kte'dir. Segim sonuglarinin onceden
i vaatleri yerine getirmesinin garanti edil
e lacak bir g gergeklestirilen bir kumar oyununa benz!
Snlamdy giymca) o giktisinin segmende olan bir hissesi
fiyat, segmenlerin oy vermeleri esn

Se5ime yonelik

Brkllagtiy |y
Siyasa|

k‘“dilcrin'
:l:bilil'kq:? s:z"
h?:.dilmeﬁ de

! Yermig
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kazap
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blemli bir stiregtir. F1Y
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partinin temel iletisim araci ol
| iletisim aracinin aday
lmedyamnakﬁfolaralé* illan!
belirtmistir. SP

yerel dizeyde
bu ekip iizerinden ¥
Jama stratejisi izlerke
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duyduklart konular1 engelleyici siyasal {iri;
bes w[l;!&pyﬁn'el'im stirecini kapsamas, hissedilrunle_ri
ir. Mﬂlakaf‘éﬂrecn‘l"dé yerél drgutlerin yukarida Bahg\c Slyasal, mai?‘ Fnat.
erinin u belirlemek amaciyla, “Segmenler se¢im oncesi baz Se-c.h]en Siyasa Wetley
e m[iyetleri azaltmak igin neler gnermektedir?” sorusu iletilmis;ilr MS}i,;:a[ m o

? sal

= ’ 3 3 aliyer:}aliyw%
7 yonelik alinan cevaplar Tablo.9 da gosterilmektedir. maliwﬁ"’e Sa;

sal Maliyetler ve Coziim Onerileri

Tablo 9. Siya
Siyasal Maliyetler ’ Coziim ¢
fidahalesi Endisesi fletisimin odak no.km
e
! olmalq;; P

[ Yasam Tara M
icinde her tiirlii etnik, dini
emsil edildisi voreulanmat o OROmik kiny
“Adayn sahip oldugu niteli'kler secmenler tarafindan Ahlakli, 6nc§ insa;li.: l,],r:mklad"' Kimlgy
dikkatlice in?dc.“mektedlr. Secmen, kendisini | adaylarn  segmene s:mICRC(a"IaNlna :
!bu etecek' bireyin  topluma smek olmasim | herhangi bir olumsuz Q:llilmudur_ Se?n):]h 5
g istemekiedir. mekanizmasinin kc"dili:'zi|1c$imc~km$'s'“d3 lstur‘
S = . iletilecektir. ginden isleyecesi g
B il (D Segmenlerin sadece segim donemlerinde hatirlanmasi Segmen “ulasiimak”™ iste s
o N Sy i 1 5 x r'\‘
xS ve wm nda unufulmast en snemli maliyet | segmene ulagmast igin ilcnisi:?: Yin ya da fikny
- unsurudur. gecilmelidir
- W m Iki e b. 0 " z e - >
SR gl 2 istenm!lirlr siyasal modelin topluma dayatiimak ?zg,n:m frqjglcr. ulagilabilir vam_
s ESiin - . __| seemenleri bir araya getirmekii ar ve
; S SP yﬁnaimm t::t‘ndlﬁa‘rei ve potansiyel baskict bir Adayiarm tamami_alm ?sll‘k"lr,t iy
; y Imas!. :xrcylerdlr. Se¢menlere ts,zeli?l:lli ve seffaf
el amnulmasn durumunda ulastirilacak hi i
tanitimi ile bu problem ortadan kalkaca;;’:e‘lcrm

“Tablo, 9 incelendiginde AK Parti ve SP yerel orgitleri - - _
tarzna ySnelik mildshale” olarak Sdﬂneky:er:lirle?ﬂ P suctim K £l styasal maliyet unsannii S
B o -l o i
R er uienn k z nan bu endisenin ¢t
e o L e, e
R R _. tarzina miidahale” endigesi DRl DOgRa Yardimcisi Sn. )
suzl gegmisi yoktur ve seffaf, denetlenebiﬁ:sg?:- s?;(l:tgnusudur. .Ancak partinin ve adaylarin herhangi bi:(:u‘:;ftn\:
: Uyesi Sn. Beloglu, “lzmir semeninin iki part); amslmdt emel ilke olarak segmene iletilecektir”. DSP il Yonetm
mﬁm oy_:jlqmek isteyen segmenlerin yilksek dﬁzeyd:] a tercih yapmaya zorlandigini ve bu nedenle de iiginci
lar agmak igin segmen kitlesine “Partine Oy Ver” siyasal maliyetlere katlandigini” ifade etmektedir. Yerd
v Mmlbehmnektedu DP I Bagkani s? %:;yapr?akta ve DSP’nin her segim bolgesinde kend
v S des'mm uzaklasmaktadir. Bu dun.xm : oglu na gore “secmenler sadece segim donemler
i e o adsyian L T e gikarmaktadi”. MEP |
' fvmn’n‘:{;” verme egilimindedir. Bu nedcnll l;\‘d iyle degerlendirmekte ve yerel yonetimier®
Yome sevgisi gibi kriterlerin bulunmas: S MER .gqn aday olacak bireylerde ahlak v¢ iman
gerektigini” ifade etmektedir.

tom wwﬁmﬁf da ideolojilerin semenler tarafindan IcP edilmesi
“ve adaylar tarafindan kullani . Siyasal pazarlama faaliyetleri ozellikle segim donene”
yerel drgiitlerine yogun Imaktadir. Yf!rel secimler, ozelligi itibariyle aday faktortnd &
el merkez tarafindan gorevler getiren bir yapi sergilemektedir. Ayni zamanda seqlt
: performanslarimin  degerlendirildigi bir sireci de 0

g ik e,lmir ni’nde» s.
el iyas

i partilerin yerel orgiitlerinin “siyasal pazar

n odrtosisi sonucuna ulasiimistir. Modern pazarlama aﬂl"):'f?mda %

arna uypun m‘ belmlirllandlg"nda'n’ bir “siyasal trin” bilegeni olan s
leri ‘,ﬁm“m.akv el enmesi, siyasal pazarlamanin igsellestirilmes! ”};gin*
3 semboelm genel merkezlerinden gelen talimatla’ ﬁ-,syﬂ‘
: ZiEy ler vb. unsurlarin tamaminda  bir * -.,d“dl s
fia 2o e boyunca genel merkezin “emsilCist oogle®
i getirmeleri bir anlamda engellenmektedir. AYr'? yere a9
sneklige sahip olmadi, parti igi demokrasini® olgu?
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XXIIL. Ulusal fglggy,

e

seiilen siyasetin tabana yayimasi yani fiyelerin saecs. <
i kosul oll:::;g.g garﬁlmektedir. Siyasal pazarl mafaali Meﬁin?ﬁl:: ﬁm ‘
gﬁd“”m = piitgelerle §urdurme51ne neden olmaktadir. Uye Sra)'lhn aldileat
olan tyeliK aidatlarini toplayamamaktadir. Bu durum jse i kﬁ‘
ikt tiyac duydugunu [saret gtr_nekte ve basanli bir icce] yasi
; da esneklik yaratabnlme}enm §a_glaya¢ak énemli bir gelir
anda icsel pazarlama f:aallyetlerlm §adeoe egitim pr msmilemmsalup
Ay l‘“: tkin sekilde degerlendirecek mekanizmalan hayata gecgirméllqiuil 5 yerelm
goeriler™! Imesine yonelik galigmalarin baslatilmas: da énerilmektedir. Orgt
_ ‘e::rl;inde yerel orgiitler segmenlere ulasmada geleneksel m edya ka“allanndanm -t\v"
Segim dan yere|

iydi ms gonderme, k : [
" arag giydirme, sms g api kapi dolasma, billboard, kah
e

St irtmektedirler. ahve toplan i
:::‘ mlerinl kullanacaklarini belirtmektedirler. Geleneksel kanallardan segmene ulasma belir] ve
gaek

. _ boylelikle biitge imkanlar1 daha iyi olan yerel &rgiitl W
li ki‘}‘:?ﬁmaktadnr. Ayrica bu durum, yerel &rgiitler arai? :kgmekseuslt;;&m
Wmekt edir. Calisma stirecinde tiim yerel orgiitlerin iletisim ekiplerine R Sy
etkin sekilde kullandiklar gorilmekte ve segmenlere ulasmada bu iletisin: detu)n
dilecedi sonucuna ula§|lmaktaghr. Secrr.lenler, secin.a qﬁ'll?n_lleri Sncesinde psikolojk, etnik. dhll:m
o lere sahip olabilmektedir. Verel Srgttler lzmir I icin bahsedilen siyasal maliyeter gzellik
dahale” waday nitelikleri”, “iki partili bir siyasi yapiya zorlanma” olarak siniflan e

amactyla iletigim gabalarimi bu maliyetleri azaltmak amaciyla ada ;
ﬁ:!me:agekle;(tirilecegini belirtmektedirler. yla adapte etmekte ve hizmet, proje
Sonug olarak; siyasi partilerin yerel orgiitleri, siyz}sal mwa gabalarini Ustlenmekten daha gok genel
elirledigi kampanya hedef]en dogrultusunda, yine belirlenen kurallar cercevesinde faaliyetlerini
pirimler olarak goriilmektedir. Yerel anlamda demokrasinin gelismesi icin, yerel &rgiitlerin genel m
sekilde, yerelde talep edilen drlnlerin segmenlere sunumunun saglanmasi ve boylelikle y:
gerpeklesmesinin gerekli oldugu diisiiniilmektedir. Boyle bir demokratik yapi, siyasetin tabana ya
ve segimlere olan katlim oranlarinda da olast bir artis meydana getirebilecektir. :
Bu caligma giincel olarak, siyasi partilerin yerel orgiitlerinin pazarlama ¢abalanimi tanimlamaya ve tartismaya :
elde edecegi veriler 1s1ginda ilgili literatiire gilincel Gneriler sunmaya wllsmaktadl_r.‘Yapngn‘.;gh 1
smrlandiriimistir, bu nedenle galismanin farkl illerde ya da ilgelerde tekrarlanmas:, farkli verilerin ve fz
¢lde edilmesi olanagini saglayacag diisiiniilmektedir. s
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