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I.SIYASAL PAZARLAMA 
Siyml paiarlama terimi, pazarlama li1era10riine 1956 yihnda S1enley Kerry tarafrndan haiirlanan �lr$111a ile girmi$lir 
(Ba)t3ktaroglu, 2002: 160). Bu tarihten itibaren y0k sayida ara�innac1 siyasal pazarlama)'l 1ammlamaya, ama9 ve 
bpsamlDl belirlemcye yOnelik eserler ortaya c;1kanm�hr. Kotler ve Levy  (1969) yihnda "pw.rlama kaVf8111111111 
gen�letilmesi" isimli c;ahsmnlannda, pazar lamayi "linnamn Urilnleri i�in mo�terilcrini bulma ve sann almaya 
mdinne faaliye1i" olarak 18111mlarken, pazarlama bilimi ic;erisinde "ilriln" kavrammon sadec:e fiziksel mat ol_aru:
�lendirilmemesi gerektigini, bunun haricinde hizmct lcr, ki�iler (siyasi adaylar, rcklarn ajanslan). � (�yag 
pa11Jei:) ve fikirlerin de dahil edilmesi gerek-rigini belirtmi�lerdir. Bu eserin 011Bya �rkanlttJ � ise siyaset 
winesmde de pazarlama faaliyet lerinin gerc;ekl�tirilebilcceAidir. • 
S'.yasal pazarlama literatUrll incc lendiginde kavramm bir yOk farkh ara�rrmaco taralinda:1 1.ammlandl&i &Onl!�·
Siyasal JJ:lzarlama'. siyasal adaylar ve fikirlerin, scc;menlere ��lik olarak �daylara ve fiki�ere olan dest��2: � 
�lann siyasal 1ht1ya9lanm tatmin etmek amac1yla g�ekl�mlen snrec;ur (Shama, 1976• 766). �gra ... �-• ,,.}11 '11yasa1 I • . • ad nnl•n•i""I �enlenne "111•mUe-· pazar amayi �yle tammlam1s1rr. "S1yasal pazarlama b1r 8Y1° r--:-,. rakipler le-Sl!lirnalc, adayi en yilksek sayidaki scc;men kitlesioin ve bu killedeki her bir �memn tam�asmr 
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, ,17un Süreli değerli ilişkilerin gelişmesine yardımcı olmm 
ç, fsivasi partiler-seçmenler) araşınd anlamh pazarlama karmalarının oluşturul™ Uzı|n sfi

,l wktedir Pazarlama karması, lı & noktasındaki konumudur. Pazarlama karması bir ;!? lşk,n t1

SS3» «*—** rr' '“u H<Tekpe »feÜrin kendi ürününe olan taleb etkilen J ■ pazarlama karması oluşturmaktadır. Pazarlama karm= Öu gör, 
doğrultusunda pazarlama ça a a™ 4p„ şekijnde ifade edilen ve 1960 yılında E.J. Mc Carthy tarafind^ ^ra,
de işkenler; literatürde ağul.W unsurlarından oluşmaktadır. Pazarlama biliminin siyasal a )t ^Uan
<ürün, fiyat, dağıtım ve çabalar, da, benzer karma unsurlarına sahiptir. Siyasal paarlajf» ^elik
uygulamaların, içeren siyasal dagltım ve siyasal tutundurma (iletişim) şeklinde tan^^1 alt

mümkündür.
DJ?ı vö NETİMLER VE SİYASAL PAZARLAMA

II. YEREL SEÇİMLER,' ER \ m belirıeyen seçimlerdir. Buradaki <yerel yöneticiler= kentleri va h ,
Yerel seçimler, kimlerin yerel y S dıran birimleri yöneten, merkezi yönetimin buralara atİdrV'^

«iri™. *». < S edilen yerel yöneticinin en y.ygm örneği, bi, kemin SS»1-
yönetıcıien değil, seçtin S yerel KÇım|er. kanlım oranları, seçmen eğilimleri, sonuçtan ve iftı'"
E«lmis k di). ^SrS^id. ayrılır. Bununla birlikle yerel seçimler, yerel yOnetieiki'S" 

bağlamında S'™1 <! , S k , iklidara bir mesaj verme biçimi olarak da değerlendirilmektedir (d İ»

Y™T*Src'ÛkmÎntaSaim birimleri olma özelliğini taşımaktadırlar. Bu yönüyle de demokratik değe**
* ı ı 1 1 _ 1_1___________ J /Nİr«*n f ı ir /i ûrYAt-! ût*i »i rrû 1 ûp ûo  i m m /4#\      1 «

birlikte

tem

birlikte anılmaktadırlar. Yerel yönetimlerden beklenen demokratik değerlerin gerçekleşmesi ya da gerçek anlamda 
demokratik yerel yönetimlerin varlığı için belki de en önemli mekanizma yerel seçimlerdir (Negiz ve Akyıldız; 2012: 
175). Seçimler, demokrasinin toplumsal tabana yayılmasına ve her bir seçmenin yönetime yönelik kanaatini özgürce 
ortaya koymasına olanak sağlayan araçlardır. Özellikle de mahalli idareler genel seçimi ya da halk arasındaki ifadede 
yerel seçimler, seçmenlerin yerel yöneticilerini belirlemesi, tercihlerinde ise genel seçimlerden farklı olarak aday ve 
parti arasındaki tercihe yönelik bir süreci takip etmeleri nedeniyle oldukça önemli görülmektedir. Demokrasinin 
vazgeçilmez unsuru olan seçimler, siyasi partilerin seçmenlerine yönelik pazarlama faaliyetlerini kendilerine yönelik 
seçmen desteğini en yüksek seviyeye çıkarmak için yürüttüğü dönemler olarak görülmektedir. Yerel seçimlerin bir diğer 
ayırıcı özelliği de aday faktörünün seçim sonuçlarına olan etkisidir. Seçmenlerin giderek artan eğitim düzeyleri ve 
siyasal bilgiye yönelik kaynakların ulaşılabilirliğinin artması, adayın tercih faktörlerinde daha ön sıralara yükselmesine 
neden olmadadır. Bu nedenle siyasi partiler, seçim öncesi dönemlerde özellikle yerel örgütlerin önerilerini göz önünde 
bulundurarak ve hatta kamuoyu araştırmaları sonucu elde ettikleri veriler doğrultusunda seçim bölgesinde en başarılı 
olacak adaya belirlemeye özen göstermektedir. Siyasal pazarlama açısından ise yerel seçimlerde siyasi partilerin yere 
örgütlerine büyük görevler düşmektedir. Siyasi partilerin il ve ilçe teşkilatlarına bağlı, kadın kollan, gençlik kol arı, 
meclis üyesi aday adayları belirli bir sinerji yaratarak siyasi partilerin pazarlama çabalarını bizzat yürütmekte irer 
Siyasi partiye üye olan bireyler ve gönüllü bireylerin adaylara yönelik destekleri sayesinde adaylar, seçim bölge erin 
bulunan her bir seçmene tanıtılmakta ve destek talebinde bulunulmaktadır. Özellikle aday merkezli bütünleşiK 
ı etışım ça ası, adayın potansiyel oylarını en yüksek seviyeye çıkarmada etkili bir pazarlama çabası o 
naT^ı*6 16 ^ ı U nf*e^er. ^ğmda siyasi partilerin yerel örgütleri adaylannın başarılarında kilit önem^-jerjn) 
verel g?rCV a^ma^tacJ,r^ar- Dolayısıyla yerel yönetimlerde başarıyı hedefleyen siyası p

y 1 e etlerine ulaşmalarında il ve ilçe teşkilatlarına büyük görevler düşmektedir.

III. ARAŞTIRMANIN AMACI
tanıyan ve siyaTnardlerin^vT Sİy<eten rakiP olan aday ya da partiler arasında karşılaştırma yaPma!j^erj ç 
bütünüdür. Yerel seçimlerin sahi^ 77-SeÇmenlerin tercihlerinde yer alabilmelerine yönelik üstlen . her 
zamankinden dahayogunsoruÎîn.nJ.811 ^ merkezli yaP'’ siyasal kampanya sürecinde stratejf

eşliğinde, seçimde basarıva nlsct ^ getlrmektedir- Bu nedenle, başarılı bir yerel örgütlenme, , ygjir. 
doğrultuda araştırmanın amacı T383' pazarlaraa Çabalarının belirleyicisi olacağı düşünü balarının
tanımlanması ve değerlendirilmesidir Elde6 in'' f y3Sİ .partilere ait yerel örgütlerin siyasal pazar ^ |affla'
yönelik bakış açıları tartışılmış ve bulgular yoru^1!606^ VCI^er partilerin siyasal pazarlat

lanakına o

lar»13
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MANIN YÖNTEMİ

Ğ^SİTn’ak planlanmıştu-. Nitel araştırma; gözlem, görüşme ve doküman anî ^ AraŞt,rma İ bir 
V» °^ t Jlamld.gı. algıların ve olayların doğal ortamda gerçekçi ve bütünedir'hi8?^ Veri t0Pla™ 
>nlerl" bir sürecin izlend.g. araştırma olarak tanımlanabilir (Yıldırım ve Şimşek 2lî()8blÇ3‘n;deA «*»» Anmasına 
Î-g^üşme ve doküman analız, teknikler, kullanılarak elde edilmiş ve bu.guV

tir MANIN ÖNEMİ

bilİ'Siğinde özellikle nicel araştırmaların sayısal anlamda yoğunluk gösterdiği görülmektedir. Bu ÎSe 

SSdlmsorumU.rWşto tarafından siyasal pazarlamaya yönelik

veriler,

tanıyacaktır-

KÜTLE VE ÖRNEKLEM SEÇİMİ
a sürecinde Türkiye’de aktif siyasi hayatına devam eden siyasi parti sayısı 78’dir 

^1 anv.tr/Pai-tiler/ Erişim Tarihi: 30/10/2013). Araştırmanın anakütlesini siyasi hayatına aktif olarak
ÎT?" eden tüm siyasi partiler oluşturmaktadır. Ancak yukarıda sayı olarak verilen siyasi partilerin bir kısmı çalışmanın 

"ütüldük alan olan İzmir’de il örgütlenmesine sahip olmamakla birlikte, bir kısmı da seçimlerde farklı adaylar 
da birleşme ihtimaline sahip olabilmektedir. Çalışma tarihinde henüz hangi siyasi partinin seçime katılıp 

-. 5, konusunda kesin bilgi sahibi olunamadığından, çalışmada hedef anakütle tanımlaması
^ * eleştirilmiştir. Hedef anakütle; 2011 Milletvekili Genel Seçimleri’nde İzmir seçim bölgesinde seçime katılan ve 
Solarak siyasi bayatına devam eden siyasi partilerden oluşmaktadır. Bu nedenle çalışmanın anakütlesini AK Parti, 
CHP MHP BDP DP, HEPAR, SP, DSP, LDP, BBP, MP, DYP, TKP, MMP ve EMEP partilerinin yerel örgütleri 
oluşturmaktadır. 'Araştırmada örneklem çerçevesi tüm anakütleyi kapsayacak şekilde düzenlenmiş ve anakütleyi 
oluşturan tüm siyasi parti yerel örgütleri örneklem kapsamına dahil edilmiştir. Araştırma surecinde bazı sıyası partilerin 
il teşkilatlarının kapalı olduğu, bazılarının ise çalışmaya katılıma yönelik olumlu yanıt vermemesi gibi talar nedeniyle 
araştınna örneklemi AK Parti, CHP, MHP, DSP, SP, DP yerel örgütlerinden oluşmaktadır. Örneklem dahilinde =oruşulen 

kişiler ve yerel örgütteki unvanları Tablo. 1 ’de gösterilmektedir.

VI. ANA

Çalışma Kapsamında Görüşülen Kişiler ve Görevler^
Unvan________ _ —.
İl Yönetim Kurulu Üyesi

Tablo 1.
İsimSiyasi Parti
Ahmet ŞİMŞEK_____
Ali ENGİN__________
Cumhur BULUT 
Aydoğan KARAOGLU 
Mehmet BELOGLU 
Selçuk KAVUŞAN _

AK Parti
İl BaşkanıCHP Tl Başkan Yardımcısı __
İl Başkanı_____ I—.
İl Yönetim Kurulu Üyeşj

MHP
DP
DSP İl Rnşkan Yardımcısı,
SP

veriler ,r, —
J falın gerçekleştirilmesine yardımcı olması amacıyla 8 sorudan $ kişiye aktarılmıştır A»?
kulî ar,Ve cevaP|ar ışığında detay veriler elde etmeye yönelik sorulf LüLen kişiden alınan izin doğru 
< nılan sorular Tabla2’de gösterilmektedir. Veriler; görüşme esnasında goruşu 

10 arak not edilmek suretiyle elde edilmiştir.
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Tahin 2. Araştırma Soruları----
__________ —--------j^^^fistenseTnaşıI tanımlarsınız?

SSt***»**!1* M* 2014 =*"*■< J*™«k hangi biw»J»
b,l=' w'cl*

"derdir? Ne 5rS5^«ffls

—Ktokltrı kullanarak iletişime S=çS5S®riE£r- 
Yerel teşkilat ç hakkında bilgi verebilir mısınız? Herhangi bir iletişim ekibin^

1
2

3

nasıl
4

5

6
teknolojileri kullanma

eğitim programlarınız hakklHdSbİün^^üp- 

maliyetlere sahip olmaktadır. Partiniz ^Ü^ÎÎ^T

azaltmak için neler Önermektedir?

7

8

özellikle de üyelerin belirlenen hedeflere ulaşmada içten gelen bir sorumluluğa sahip olmasına sebep olacaktır. Yerel 
örgütün siyasal performansına doğrudan etki edecek bu husus, çalışmanın da başlangıç sorusunu oluştunnaktadır. 
Görüşülen kişilere öncelikle <Parti içi demokrasiyi tanımlamanız istense, nasıl tanımlarsınız?= sorusu iletilmiştir. Bu 
soruya yönelik elde edilen veriler Tablo.3’te sunulmaktadır.

Tablo 3. Parti İçi Demokrasi Tanımı
Parti îçi Demokrasi TanımıParti

<Parti adına alınacak kararların, partinin ilgili organlarının görüşleri alınarak ortaya
çıkarılmasıdır, tabandan gelen her türlü istek en tepe yöneticiye kadar iletilmelidir. Partiyi 
ilgilendirecek söylemlerin birlikte oluşturulmasıdır=.__________________ ____________
<Parti içi demokrasinin temeli, üye haklarının korunmasıdır. Tüm üyeler için eşit koşul ve
firsatlann sağlanması öncelik olarak görülmelidir=. <Delegeler sandıkta başarı sağlayarak
yani hak ederek seçilmelidir=.____________________________________.
Tüm üyeler ile birlikte, başkanlık divanı ve gönüllüler (STK’lar, vakıf ve sendikalar) arasında 
mutabakat sağlanarak kararların alınmasıdır. Adaylar, belirtilen mutabakatın sağlanması
durumunda seçmene tanıtılmalıdır.___________ ____________ ________ _______ _
Parti içi demokrasinin işlerliği için öncelikle; <Delege seçimlerinin herhangi baskı ya da etki 
altında kalmadan, özgürce gerçekleştirilebilmesi, konunun parti tüzüğü ile güvence altına 

<Her seçim bölgesinde aday olacak kişiler yoklamalar neticesinde

^!,rl'Ç!ı-demu0kraSlnm temel ilkeleri adalet ve eşitliktir. İşlerlik kazanması iiTpârtTtâbâmnin" 

ı e lgl !re^n aday °larak gösterilmesi ile gerçekleşmektedir. Adaylık için ön seçimi
1<?1 demokrasiyi daha olgun konumlara getirmektedir=._______ _____ r^nT

kararları idlı^vT U Parti İÇİ demokrasi ise özü itibari ile istişaredir, yere oı
gerekir=.

Ak Parti

CHP

MHP

DP

DSP

SP

üyelerin söz haklarının korunması, adalece? S-,.ÖZetl®ebİ1,nektedir- Ayrlca partİ İÇİ demokrasininja Jelegeler,û

ve parti yöneticilerin seçiminde herhangi hi fû- ^ 1 ^eri doğrultusunda katılımın tabana yayılması ıç
Modern demokrasilerin temeli seçimlerdir ! 1 ^ da âkının olmaması koşulu sağlanmalıdır. jçin tenlS!,
edecekleri siyasi parti ya da adaylara ov vemıeirf^f01^ ÖZgÜr iradeleri iie kendilerini belirli bır , bölge
ya da mikro beklentiler doğrultusundaklrTr r' Mahalli idare!er da yerel seçimlerde seçmenler ^

usunda karar verme eğilimindedir. Bu neden|eyerel pimlerde sıyası aday
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, oranla daha büyük bir önem kazanmaktadır. Seçmenler her r u 
nel seÇİH'lf »önde bulundurmaktadır. Bu nitelikler; ulaşılabilirlik, yöresel oy ver'^k için çeşitli

ilikleri §oZ liriilik, bilgelik, geçmişteki başarılar (Islamoğlu, 2002 129 yard'mclık, mütevaJlik

>'* TJSfi**- kmr ='bilirlilik- d0r<»k. m£. StJSnt ". <*k*££5, f S dİ* (»”"• 200?: ”)•»»»I* «arım.ri.lık. ™,,k SiSk«"* « 

»»«»‘S gibi «H k""'rd' ek'“,eh;'“'k*‘r A"<»k siyasi ><fa„î dSSkS?8,2004:621
sıralanab«lece°e dbaha sonra siyasal pazara sunulması, sıyası partilerin aday belirlemek T parl,ler ^findan 
i«iirlenTl,mduracağ. sorusunun cevabını önemli hale getirmektedir. Bu nedenle mi?!' ha"8İ krİterleri Söz 
önünde ^^Partinizden aday olmaya çal,şan bireylerde aradlğlnız «2?JSMS,nda Sİyasi Pa*
temsilc,Ierın®, |,nan cevaplar Tablo.4’te gösterilmektedir. leıd" • so™su yöneltilmiştir.
Sony3 yöne

Tablo 4. Siyasi Partilerin Adaylarda Aradığı Nitelikler
Adaylarda Aranan Nitelik w ----------- -------

^dtandaşlara kapısınTsürekTTaçık tutmak dürüst^ P^^S^_^önerîk~aîdIyeF_duyğusuna_^ahîn_ 
çevresinde tanınan, görevim ifa etme yetkinliğine sahip olma. p’
Partinin=temel politikalarına özümseyen, kaynak kullanımı ile kenti kalkındırabilecek her Kirin 
ayrımcılığa karşı çıkan, şeffaf, iletişim yeteneği kuvvetli ol ’ tUF,U

T^rniz, doğru, saygın, ahlak sahibi, Türk milliyetçiliği ideolojisine sahip, çevresinde 
duvtılan, milli değerlere sahip olma, talep edilebilir oma.
Seçim bölgesinde olumlu referans sahibi olma, çevresince tanınma, ileri görüşlü, tanıtım 
potansiyeli olan, mesleki yetkinlik sahibi, çevreye saygılı, güvenilir, ulaşılabilir olma. * 
Demokratik sol felsefeye sahip, Atatürk ilkelerine ve Cumhuriyet değerlerini savunma. 
Çevresinde sevilen, yüz kızartıcı suçları olmayan, parti misyonuna hakim, yerel yönetim 
tecrübesi olan, iletişim yeteneği kuvvetli, sempatik, dış görünüşüne önem veren, müli görüş 
çizgisinde, ulaşılabilir olma._________________________________________________

parti__
AkPard

CHP
ma.

MHP saygı

DP

DSP
SP

Tablo4 incelendiğinde, daha önce söz edilen seçmenlerin tercihlerini oluştururken göz önünde bulundurduğu aday 
özellikleri ile siyasi partilerin adaylarını belirlerken göz önünde bulundurduğu kriterlerin büyük benzerlik gösterdiği 
görülmektedir Ancak siyasi partiler açısından bir sınıflandırma yapmak gerekirse, siyasi partilerin adaylarını 3 özellik 
ısıüıııda belirlediği söylenebilecektir. Bu özellikler; ideolojik özellikler, kişisel özellikler ve yetkinlik özellikleri olarak

özellikler ise; mesleki talibe. Helisim yeteneği, uMabili. ota ve çmzreş,.* ^^5

özellikleridir. Ayrıca mülakatlar sürecinde ^rel'^eçimieıin eynt atmae^

in özellikle mesleki tecrübeye de sahip olması

ve SP II Başkan Yardımcısı Sn. Kavuşan; 
belediye meclisinde bulunmanın da önemli bir konu olduğunu 
alındığı toplantılarda ve komisyonlarda partiyi temsil edecek üyelerin

vur

gerektiği hususunu vurgulamışlardır. . . DOlitikanın seçmenler tarafından talep
Siyasal pazarlamanın temel hedefi bir siyasi partinin, adayın, ideolojinin, ı n , değişkenin seçmenler tarafından 
edilmesini ya da kabul edilmesini sağlamaktır. Seçimler yaıkarıda saya an ,anjamcja pazara sunumunu
değerlendirilmesinin sonucu şekillenmektedir. Siyasi partiler seçnn som . • tirün; <partilerin ürettikleri

?°°2: 35)’dir. Bu tanımlar ışığında siyasi partilerin seçmenlere

ıec,wTI?tad,r' Mülakat sürecinde yerel örgütlerin siyasal ürüne y° öncelikli olarak görmektedir■ ! ilişkin
seci=^ y/parti/ideoloji yönelimlerinden hangisi ya da hangi deser|endirilmiştir. Değerlendi
£rryönelik hanSİ kriteri daha önemli görmektedir?= sorusu ile değe.

8UlarTablo.5’te gösterilmektedir.

kaza
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Marmara

posterin Siyasal Ürün Yönelimleri
Tablo 5. Si
İirinürün^nelimi _________ Partilerin UrünVa^rT^

<Adayın= ön planda olduğ^r^^p^^ 
odaklı bir yönelim söz konusnHılr met ye 

Yapılan hizmetler ışığında 
bütünleştirilmesine= yönelik bir 
konusudur.___________
Hizmet odaklı <parti yönelimTriözkon

Seçmen
îdeotöfîkyöneTim mevcuttur.Parti

Ak Parti Proje

ısp^rsa

ayrılmıştır, stratejik bir oy verme yönelim.

özellikle
meclis üyelerini tanımadan oy
kullanmaktadır._______________ _____
Seçmenlerde yüksek Güzeyde kutuplaşma 
söz konusudur. İdeoloji ve parti tercihlerine 
yönelik bir karar mekanizması hakimdir. Ikı 
partili bir sisteme sürüklenen seçmen, 
ideoloji temelli karar vermektedir.

Parti

odaİma>CHP
SÖ2

usudur.MHP
<Parti yönelimli= bir odakİarm^&Tj^

usudur.DP

<Aday odaklı= bir yönelim söz Iot ^^T
DSP

<Aday odaklı, geçmiş başarılı hizmitiermö^rr - 
çıkarıldığı, milli görüş çizgisinde= bir odakla 
söz konusudur. n

SP
ma

incelendiğinde siyasi partiler İzmir seçim çevresinde seçmenlerin ideoloji ve parti yönelimli bir tercihte 
bulunduklarını belirtmektedirler. Elde edilen veriler ışığında İzmir seçmeninin siyasi partiler tarafından özellikle 
ideoloji yoğun bir bakış açısına sahip olmaları şeklinde algılandıklarını göstermektedir. Görüşmeler esnasında, AK Parti 
İl Yönetim Kurulu Üyesi Sn. Şimşek <İzmir seçmeninin özellikle <Atatürkçülük=, <Ulusalcılık= düşünceleri ile oy 
vermeye yöneldiğini ancak bu yapının 2000’lerden itibaren başladığını= belirtmiştir. DP İl Başkanı Sn. Karaoğlu ise 
<Normal şartlarda, yerel seçimlerde aday öncelikli tercih nedenidir. Ancak Türkiye’nin yaşadığı dönüşüm sonucunda 
seçmenlerin aday merkezli bakış açısından ziyade genel seçim havasına girdiğini= belirtmiştir. MHP İl Başkan 
Yardımcısı Sn. Bulut ise; <İzmir hızlı bir değişim yaşamaktadır. Seçmenler psikolojik bir dönüşüm yaşamakta ve 
geçmişinde sağ ideolojiye sahip bireylerin İzmir’de yaşamaya başlaması ile sol partilere oy vermeye başladığını= 
belirtmektedir. Siyasi partilerin kampanya odağı incelendiğinde ise, öncelikle seçmenlere <hizmet=, <geçmiş icraatlar=, 
<projeler= temelinde bir yönelim söz konusu olduğu ve kampanyalarının hizmet odağının ise sırasıyla aday ve parti 
yönelimleri ile güçlendirilmeye çalışıldığı görülmektedir.
Siyasi partilerin yerel örgütlerinin seçmenlere ulaşma derecesi sahip olunan üye sayısı ile her ne kadar doğru orantılı 
olarak yükselse de, üyelerin partilerine yönelik bağlılıkları ve parti adına gönüllü çalışma isteklerinin de yüksek 
düzeylere çıkarılması gerekmektedir. Bu durum siyasi partilerin özellikle de seçim dönemlerinde ihtiyaç duyacakları 
msan kaynaklârma yeterli değerin verilmesini zorunlu hale getirmektedir. Pazarlama literatüründe içsel pazarlama 
p B r an.bU.,de?er yakla?lmı; <siyası partilerin seçmen ile temas eden tüm personelinin ve destek 
Başka tatminın| arttlrmak için yapılan tüm pazarlama faaliyetleridir= (Tek ve Özgül, 2013. 7 )•
parti hedefleri ^asa, ıçse pazariama » si^si partilere üye olan ve seçimlerde aktif görev almak isteyen birey erin,

faaliyetleridir. Ayrıca siyasi partiler üyelerden gelen talep en 
Siyasi partilerin üye sayılarının e.,buîunîllması [lle de üyelerin bağlılık seviyelerinde artışlara neden oiatoto 

bazında planlanacak eşitim nrn ^ \ °.ma?1 iletişimi zorlu bir seçenek haline getirse de, seçim öncesi 
Seçim başarısını doğrudan^İktlev^bilecek"^6 SÖreV 3İaCak üyelerin temsil yeteneğine de katkı sağ aya 
çalışmaları ve eğitim Divm-nml/ ı ,,°an mülakat sürecinde “Yerel teşkilatınızın paıtı f
çalışılmıştır. Elde^d^nbu^u^Tablo. ĞM^görterilmekted^ S°rUSUna VerÜen ceVaplar ^ *

Tablo.5
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Tablo 6. Parti İçi Eğitim ve İ
JSggj. Pazarlama 

Üyelere yöneîîkTT--------
sağlanmak,ad,r. «mR ma‘fryal des^
Bulaşmaktadır. M lle uyel<* fikirlerini

AdâyEğitimi-------------------------- _
G^Jnîerkezin adaylara yönelik eğitimleri ama

AKPârt' mevcuttur.

G^üTmerkez tüm adayları eğitime tabi
tutmaktadır. ______ __________________
G^iTmei'kczin organize ettiği aday eğitimi
mevcuttur..__________________ _________
■^dayeğitimi mevcuttur.

SB# eMmi°SuS.‘°,'el"* «'i»' V.

pp2Ssg«
saÎan, lğmaakîfVet fikir>«™n aluSn 
sağlanır, aktif ve heyecanlı bir
bulunması gerekir.

Xonetımıne aktarabilmektedir
Sandık eğitimi verilmektedir. Üyelerden^
talepler öncelikle üçe teşkilatlında 
değerlendirilir ve üst makamlara iletilir, konu 
hakkında geribildirim yanılır

CHP

MHP

DP
ası

tabanın
Adaylar genel merkez tarafından eğitime
tabi tutulmaktadır..____________________ _
Adaylar, önce genel merkez tarafından daha 
sonra ise yerel örgüt tarafından eğitime tabi 
tutulmaktadır.

DSP

SP

Tablo 6 incelendiğinde her sıyası partinin kendi adaylarına yönelik temel eğitimlerin genel merkez tarafindan 
^andığı sonucuna ulaşılmaktadır. Ancak yerel örgütler üyelerinin motivasyonunu yükseltmek ve seçimlerde arzulu 

ve bilinçli çalışmalarını sağlamak amacıyla bir takım faaliyetleri üstlenmektedir. AK Parti İl Yönetim Kurulu Üyesi Sn. 
Simsek, <partilerinin üye sayısının yaklaşık olarak 410.000 olduğunu ve bu kapsamda bir eğitim 
planlanmasının oldukça zor olacağını belirtmiştir. Üyelere ve gönüllü bireylere kampanya materyalleri ve basılı seçim 
rehberleri ile ulaşmaya çalıştıklarını ayrıca da üyelerin fikirlerine her daim açık olduklarını, fikirlerin <AK Parti İletişim 
Merkezi= bünyesinde ister il teşkilatından yüz yüze isterlerse de Online olarak iletebileceklerini= belirtmektedir. CHP İl 
Başkanı Sn. Engin; <genel merkezin planladığı, 3000 adaya yönelik 2 günlük eğitim faaliyetinin tamamlandığım 
belirtmiştir. CHP’ye üye olan her bireyin temel üye eğitimine tabi tutulduğunu ayrıca da yerel seçimlere yönelik gönüllü 
eğitim programları ile sandık eğitimlerini de tamamladıklarını= ifade etmiştir. DSP İl Yönetim Kurulu Üyesi Sn. 
Beloğlu, <partilerinin aday eğitimlerinin genel merkez tarafından üstlenildiğini ve üyelere yönelik olarak 
gerçekleştirilen <Serbest Kürsü= aktiviteleri ile fikirlerin açıkça tartışıldığı ortamların oluşturulduğunu= ifade etmiştir. 
DP İl Başkanı Sn. Karaoğlu, <üye eğitimlerinin oldukça önemli olduğunu ancak dönemsel olarak partilerinin kısıtlı 
imkanlar ölçüsünde nadiren bu programları düzenleyebildiğim= belirtmiştir. Ayrıca üyelerin fikirlerinin tarüşı masuçın 
il teşkilatında organizasyonlar düzenlenmekte olduğunu ifade etmiştir. MHP İl Başkan Yar imcisi n. u u , 
bir <eğitim yuvası= olduğunu, üyelere yönelik eğitimlerin seçimlerden bağımsız oiarak surel^ık^ıgm! a^d 
<Siyaset Akademisi= ile gönüllü olan bireylere sertifikalı siyaset eğitimcin verildiğim ®oUün
Yardımcısı Sn. Kavuşan ise <partilerinin aday eğitimlerinin genel merkez tarafından ustlen.ldıgm, ayr^a ° 
de aday eğitim programının uygulanacağım= belirtmiştir. Üyelere yönelik olarakısfSTk Silerinin 

sürdürülmekte olduğunu belirtmiştir. Bu değerlendirmeler neticesinde, sıyas, 
özellikle seçim dönemlerinde bilgilendirme ve eğitme çabaları içerisinde şekıllendg ,
yaklaşımının var olmadığını ifade etmek mümkün görülmektedir. , fl de seçmenlere ulaşmanın belirli

ıyasal pazarlama, en az harcama ile en yüksek seçmen desteğini sağ amayı ıe ,ancak ticari faaliyetlerde 
feyde maliyetleri bulunmaktadır. Siyasi partilerin birer hizmet işletmesi benze s ^ foa kaynaklanm 

u tınmasının da yasalar çerçevesinde sınırlandırılması, siyasal pazar ama aa11 |ara sahip partilerin daha çok
g amayı çok önemli bir noktaya taşımaktadır. Bu durum aynı zaman a, ^en olmaktadır. Seçim öncesi

ee îı 1 Ularda seçmenlere ulaşmada stratejik üstünlük sag am bütçeleri, bir anlamda sıyası

ss; ?süs  assase esas s - ssîîss S; s s  
*■* g ''

programının
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• p.ırriiP, in Kampanya Bütçesi Kalemleri
-*7-^îTTGmİi " Adayların Bağışlar

„ KisiiAday Desteği Harcamalan 

Adaylığı 
750TL 

3000TL

itesi, İşletme
Marmara Ünivers

TabloJ^Si; a
Aidatlar

J?a*ine 
Yardına

ÜçeBüyükşehir
Aday

Adaylığı

■7500u

Belediye
Aday

Adaylığı,
_2250TL
5000TL

Var VarVar Var
VarVar VarVar VarAkJParti. VarVar Yok VarVarCHP VarVarVar VarVarMHP YokVar Var VarVar50UDP Yok250TL VarVar500TL VarVarDSP Yok

SP
incelendiğinde İzmir ilinde üç siyasi parti dışında hiçbir siyasi parti aday adaylığ, başvuru

ücreti... ... iş tr .harcamalar ve baflarda" ^l meîkez destekli oluşturulduğunu ve toplamda 3-4 milyon TL harcama 2? 
bütçesinin %20-30 arasında e. 1 ^ Yardmıcısl Sn. Kavuşan ise <her seçim bölgesindeki teşkilat?’?
planladıklarım= belirtmiştir. SP ? nü, jşi 0|arak görüldüğünü bu nedenle de <eş-dosta daval^ t dl
kampanya bütçesini ouŞturdug ’ ^ 7013' 62) uygulanmakta olduğunu= belirtmiştir. MHP İl Başkan Yardi? 
finansman modeirmn (Orçun etmediğ!ni ve kampanya bütçesinin yerel örgütler ağırlıklı olmak üzere genel m?
^ Bulut <MHP’nm bağış kabul etmediğim ve h * , • s Simspk ..Akr -JLmerke*

511 talep
kişiSçj

Tablo. 7 
etmemektedir. Siyası
harcamalar ve
bütçesin

AK Parti 11 Yönetim “ T1 ? ŞİT’ “AK Partinln ka";pZdesteği ile oluşturuldug^ ^ oluşturulduğunu aynı zamanda aday harcamalar, ve yapılan bağışlardan
bütçesinin genel merk g fj ^__ „ Uoı;rtrnîctı'r Avnna üzerinde önemli durulması gereken hir l ----- .

SmÎmekî ay düzenli olarak elde edebilecekleri bir gelir kaleminde^

kalmaktadır. Kampanya finansman, içerisinde özellikle üzerinde durulması gereken bir diğer konu ise siyasi partilerin
elde ettikleri hazine yardımlarıdır. İzmir İli’nde üç siyasi parti hazine yardım, ile seçim yarışına girerken, diğer siyasi 
partiler bu yardımdan yoksun bulunmaktadır. Bu durumun siyasal pazarda haksız bir rekabet ortamı yaratıp yaratmadığı 
hususu da ayrıca görüşmelerde soru olarak iletilmiştir. DP İl Başkanı Sn. KaraoğlıTna göre <üye aidatlarını bile 
toplamakta zorlanan siyasi partilerin devlet yardımı ile seçime giren siyasi partiler ile rekabet etmesi oldukça zordur. Bu 
duruma yönelik en doğru çözümün siyasi partilerin oy oranları ile doğru orantılı olarak, herhangi bu baraj 
uygulanmadan devlet yardımına sahip olmalarıdır=. DSP Î1 Yönetim Kurulu Üyesi Sn. Beloğlu na göre de devlet 
yardımı tamamı ile haksız rekabet ortamı oluşturmaktadır=. SP İl Başkan Yardımcısı Sn. Kavuşan, <siyasetin maddi 
imkanlar ile doğru orantılı hale geldiğini ve günümüzde siyasi partilerin sabit giderlerini karşılayamadığı ıçm 
kapandığını ve bu türömeklerin ise ülkenin demokratik yapısını zedelediğini= belirtmiştir. CHP İl Başkanı Sn. Engin, 
<hazine yardımlarının şeffaflık ilkesi doğrultusunda demokrasinin gelişimine katkı sağlayacağını=, AK Parti II Yönetim 
Kurulu Sn. Şimşek ise <siyasi partilerin fon kaynaklarının oldukça sınırlı olduğunu, bu nedenle de hazine yar ırnına 
ihtiyaç duyulduğunu= belirtmektedir. Bu değerlendirmeler ışığında, yerel örgütlerin kampanya finansmanın a öene 
merkez desteğine oldukça yüksek düzeyde ihtiyaç duyduğu ve hazine yardımına sahip olmayan partileıin kampan 

bütçelerini oluşturmalarında oldukça zorlandıkları sonucuna ulaşılabilmektedir. , ..^ç
Bir siyasi partinin iktidara gelebilmesi için, siyasi ürünleri parti felsefesi doğrultusunda, seçmenlerin arzu, iste , 
ve beklentilerine uygun olarak üretmesi yanında başka faaliyetleri de yürütmesi gerekmektedir. Bu faaliyet er, ^ 
amuoyunda tutunmasını sağlayan; ürünlerin, fikirlerin ve mesajların kamuoyuna uygun zamanda ve yeı e ® ^ ■ 
jçım e sunulmasını ve oluşan tepkilerin değerlendirilmesini kapsar. Bu anlamda siyasette tutundurma, 

partinin, bir adayın ya da liderin kendine ya da ürettiği politika ve hizmetlere ilişkin bilgileri kitlelere, hed 

rislamnöf arzulanan biçimde ulaştıran ve bir çok elemandan oluşan bir haber eşi _ gjijmi
-t,200 ; i38,DSeÇ'm dönemleri siyasi parti ve adayların seçmenler ile en yoğun iletişime geçü»!1 jletişim

Ü8<eîr ,Bü dönemİn en ^ Şekilde geçirilmesi ve hedeflenen sonucun elde edilmesi .çm'^ jçjn ise 

bu süreç avrı w ^ maSİ ^ seçmen^e 7/24 temas halinde bulunulması önemli bir husustur. Veıe 0 ^^ansınj1

iletilmiştir. Elde edilen bulgularTabîot'de SsSmeSr=5' ^ '
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o 8. Siyasal Kampanya ve tjgtişjfe A
CHP MHP -----

Tab
Hj^Hedefleri 
öp -n—?'"^AKParti __

30 İlçe Belediye 
Başkanlığ; ve
Büyükşehir

İlçe DSP30 En
8az

2-3 SPİlçe En az 5 İlçe ve 
i5 üçe Meclis 
Üyeliği

Belediye 
Başkanlığı ve 
Büyükşehir 
%6Q oy oranı

Belediye 
Başkanlığı ve 
%30 
Üyeliği

Krfanya
Hedefi

En az 2-3 İlçe ve 
her İlçeden

Belediye
Başkanlığı

Meclis Meclis Üyeliği

<İzmirliyiz
Yaparız=

<Artık<Çok Kolay by 
Binali Yıldırım=

Yeter,
SeninSöz <Saadet

Kazanınca İzmir 
Kazanacak=

Evet

Slo§an
İzmir=

Evet EvetEvet Evet EvetRadyo
ReklaiHİ
Yerel
ReklanH
Yerel
Gazeteler
Seçim
Bürosu

Evet EvetEvet EvetTV Evet Evet
Evet EvetEvet Evet Evet Evet
Evet EvetEvet Evet Evet Evet
Evet EvetEvet Evet EvetAraç

Giydirme_
Sokak
Süslemesi

Evet Evet EvetEvet Evet Evet

Evet Evet EvetEvet Evet EvetBroşür
Evet Hayır Evet EvetEvet EvetKahve 

Toplantı lan
EvetEvet Hayır Hayır EvetEvetSMS

Reklamı
Facebook
Twitter 

İnternet Sitesi

Facebook
Tvvitter 

İnternet Sitesi

Facebook 
T\vitter 

İnternet Sitesi

Facebook
Tvvitter 

İnternet Sitesi

Facebook 
Tvvitter 

İnternet Sitesi

Facebook 
Tvvitter 

İnternet Sitesi

Sosyal
Medya
Kullanımı

EvetEvetEvetEvetEvetEvetBillboard
EvetEvetEvetEvetEvetEvetKapı Kapı 

Dolaşma

<MHP’nin genel merkezin çizdiği kampanya sınırlan ve <üretken beled.yec.hk mısy nun uyumkı mesaj^ 
seçmenlere iletileceğini, özellikle sosyal medyanın seçmenlere ulaşmada ayrı bir öneme sahip 1 £ kullanm=sının

belirtmiştir. DSP il Yönetim Kurulu Üyesi Sn. Beloğlu, <DSP’den aday olan her Z sınırh Mtçeleri ile doğru
bir kural olarak getirildiğini=. DP İl Başkanı Sn. Karaoğlu ise <DP nın siyasalka p 3» köylerde
orantılı olarak çeşitli iletişim araçlarına paylaştırılacağını ve <Bütünşehır o olacağını= belirtmektedir. AK
gerçekleştirilecek <kahve toplantılarının= ve sosyal medyanın partinin teme ıel aHavlar ile seçmenleri mümkün

,aı?l11 Yönetim Kurulu Üyesi Sn. Şimşek <AK Partinin temel 1 et!lUfnL-ak kullanılacağını ve bu alanda başanyı 
abılecek her an bir araya getirmek olduğunu ayrıca sosyal medyanın a ı Başkan Yardımcısı Sn. Kavuşan

fide edebilmek için 150 kişilik bir iletişim ekibi kurduklarını= behrtI™ş. ,e 5ir iletişim ekibi oluşturulduğunu ve
her aT Cadde Ve sokak sürmelerinde en başarılı parti olduğunu, y®J* yürüttüklerini= belirtmiştir. P^rt1 erm
seri a^.n sosyal medya üzerinden faaliyetlerini kurulan bu ekip . ^ part} Ve CHP ise yer
farkn6 yönekk sloganları incelendiğinde SP ve MHP uyarlama stratejıs rafindan

a< Sassa* >*■ îsesst * as*:
öncesi ve""1 de ^bilmektedir. Seçim sonuçlarının önceden ı ^ dolayı, siyasal pazar a kaybedilecek veya

BiranlamH lr sürecin çıktısının seçmende olan bir hıssesıd ( ^ kaygılardır. Siya P
lda S|yasal fiyat, seçmenlerin oy vermeleri esnasında hissettik
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-j^y^9^Si^asalJVlalî^etier_ve^özün^Önerileri

| ^îyasâfMâİiyİüİl
Müdahalesi Endişesi

Çözüm Önoı-iiorj
İletişimin odak noktaSrhîi^olmarr--^ 
içinde her türlü etnik, dini ve ekonomik ? Parti 
temsil edildiği vurgulanmakladır K k,mligin

Yaşam Tarzı

yönetecek bireyin topluma omek 

istemektedir.

AK Parti

Ahlaklı, önce insan ve memîiketlnü^-----
adayların seçmene sunumudur sahiP 
herhangi bir olumsuz gelişme karşısın?-* 
mekanizmasının kendiliğinden işleyeceği ^

MHP
olmasını

Seçmen <ulaşılmak= ister, 
seçmene ulaşması için iletişime geçilmelidir ***

im dönemlerinde hatırlanması 
önemli maliyet

ÖdSlpartili bir siyasal modelin topluma dayatılmak

istenmesidir.________ ___ _____ :— . ,77
^Ttarzı müdahalesi ve potansiyel baskıcı bir
yönetim anlayışının var olması.

Seçmenlerin sadece seçim 
ve sonrasında unutulması enDP

Özgün projeler, ulaşılabilir vaatleTü^d^^T 
seçmenleri bir araya getirmektir. ~DSP
Adayların tamamı alnı açık, temiz 
bireylerdir. Seçmenlere özellikle

ve şeffaf 
seçimin

kazanılması durumunda ulaştırılacak hizmetlerin 
tanıtımı ile bu problem ortadan kalkacaktır.

SP

Tablo 9 incelendiğinde AK Parti ve SP yerel örgütleri İzmir seçmeninin en temel siyasal maliyet unsurunu <yaşam 
tarzma yönelik müdahale= olarak gömlektedirler. AK Parti İl Yönetim Kurulu Üyesi Sn. Şimşek bu konuda <AK 
Parti’nin hiç kimsenin yaşam tarzına müdahale etme lüksünün bulunmadığım ve İzmir’de bulunan bu endişenin çözümü 
için görevde bulundukları diğer illerin yaşam koşullarını örnek göstermekte ve bu maliyet unsurunu ortadan kaldırmak 
için siyasal iletişimlerinin odak noktasının hizmet olacağını= belirtmektedir. SP İl Başkan Yardımcısı Sn. Kavuşan’a 
göre de <İzmir’de <yaşam tarzına müdahale= endişesi söz konusudur. Ancak partinin ve adayların herhangi bir rüşvet ve 
yolsuzluk geçmişi yoktur ve şeffaf, denetlenebilir bir yönetim temel ilke olarak seçmene iletilecektir=. DSP İl Yönetim 
Kurulu Üyesi Sn. Beloğlu, <İzmir seçmeninin iki parti arasında tercih yapmaya zorlandığını ve bu nedenle de üçüncü 
bir partiye oy vermek isteyen seçmenlerin yüksek düzeyde siyasal maliyetlere katlandığını= ifade etmektedir. Yerel 
örgüt bu sorunu aşmak için seçmen kitlesine <Partine Oy Ver= çağrısı yapmakta ve DSP’nin her seçim bölgesinde kendi 
adaylan ile seçime gireceğini belirtmektedir. DP İl Başkanı Sn. Karaoğlu’na göre <seçmenler sadece seçim dönemleri 
hatırlanmakta bu nedenle de siyasetten uzaklaşmaktadır. Bu durum ise siyasal maliyetleri ortaya çıkarmaktadır .M 
Başkan Yardımcısı Sn. Bulut’a göre <seçmenler, adayları nitelikleri itibariyle değerlendirmekte ve yerel yönetimlerde 
başarı sağlayabilecek adaylara oy verme eğilimindedir. Bu nedenle MHP’den aday olacak bireylerde ahlak ve ınıa 
sahibi olma, insan ve memleket sevgisi gibi kriterlerin bulunması gerektiğini= ifade etmektedir.

IX. SONUÇ VE ÖNERİLER

Zmak,ar g le™ 8enel merkez tarafindan performanslarının değerlendirildiği bir süreç, de 

<siyasal teişîm’We^anıüm= faar^'n İ1İnde SİyaSİ Partilerin yerel örgütlerinin <siyasal pazarlama^^

sağlanmaktadır. Bu durum yerel - ‘fretler’ semboller vb. unsurların tamamında bır konf^'
getirmekte, pazarlama açısından herhanU k ” ^amPanya dönemi boyunca genel merkezin 4 tenlS1 verel örgü*? 

—m. v. b.lL.1^ s^r <S'g olgunla^

edilmesini
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. rnk görülen siyasetin tabana yayılması yani üyelerin af)av, , 
koşu’ ola nişi görülmektedir. Siyasal pazarlama faaliyetlerinin mali™ bellrlemesine yönelik „ • , •

==3sîr-ia’=^:P>anlamt a içsel pazarlama faaliyetlerim sadece eğitim programlar, üe sınÎL ^,!?1^ dÜŞÜnülmekted^ 
Ayn> zam.a2n şekilde değerlendirecek mekanizmalar, hayata geçirmeleri ve yere S ™rf Üyelerİn dilek ve 
öneriler"'. 6| ,ıesine yönelik çalışmaların başlatılması da önerilmektedir. g Performansının üye temelinde

>TS£U. Aynca bu durun,, yere, „*«„», Js, it* «2^<* 2 >"

hale= , <aday nitelikler, , iki partili bır sıyası yapıya zorlanma= olarak sınıflandırılmakta ve oluşan maliyetler 
<ellemek amacıyla iletişim çabaların, bu maliyetler, azaltmak amacıyla adapte etmekte ve hizmet, proje odağında

iletişimin gerçekleştirileceğini belirtmektedirler.
Sonuç olarak; siyasi partilerin yerel^ örgütlen, siyasal pazarlama çabalarını üstlenmekten daha çok genel merkezlerin 
belirlediği kampanya hedefleri doğrultusunda, yine belirlenen kurallar çerçevesinde faaliyetlerini sürdüren siyasi 
birimler olarak görülmektedir. Yerel anlamda demokrasinin gelişmesi için, yerel örgütlerin genel merkezden bağımsız 
şekilde, yerelde talep edilen ürünlerin seçmenlere sunumunun sağlanması ve böylelikle yerelde katılımın 
gerçekleşmesinin gerekli olduğu düşünülmektedir. Böyle bir demokratik yapı, siyasetin tabana yayılmasını sağlayacak 
ve seçimlere olan katılım oranlarında da olası bir artış meydana getirebilecektir.
Bu çalışma güncel olarak, siyasi partilerin yerel örgütlerinin pazarlama çabalannı tanımlamaya ve tartışmaya açarak, 
elde edeceği veriler ışığında ilgili literatüre güncel öneriler sunmaya çalışmaktadır. Yapılan çalışma İzmir İli ile 
sınırlandırılmıştır, bu nedenle çalışmanın farklı illerde ya da ilçelerde tekrarlanması, farklı verilerin ve faklı sonuçların 
elde edilmesi olanağını sağlayacağı düşünülmektedir.
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